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Die vorliegende zweite Ausgabe von FACTS & FIGURES -
IMPACT basiert auf den Ergebnissen des Osterreichischen
Filmwirtschaftsberichts und einem Interview von Felix Josef
mit Arash T. Riahi und Sabine Gruber, den Produzent*innen
von Eismayer, dem Bespiel fUr einen besonders mutigen
Nachwuchsfilm des Jahres 2022.
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Mit finanzieller Unterstiitzung von:
Fachverband der Film- und Musikwirtschaft
Fachverband der Kino-, Kultur- und Vergniigungsbetriebe

2023 hat das Osterreichische
Filminstitut erstmals in Ergdnzung des
umfassenden Filmwirtschaftsberichts
zur Lage der audiovisuellen Wirtschaft
in Osterreich die Broschure ,,FACTS

+ FIGURES - IMPACT* vorgelegt. Die
Erfallung der gesetzlichen Aufgabe, die
Jkulturellen, gesamtwirtschaftlichen
und internationalen Belange des
Osterreichischen Filmschaffens zu
unterstUtzen, insbesondere durch
MaBnahmen zur Nachwuchsférderung
sowie durch Erstellung eines jahrlichen
Filmwirtschaftsberichts® wurde damit um
eine neue Dimension erganzt.

In dieser Broschure werden einerseits
die zentralen Ergebnisse des Film-
wirtschaftsberichtskurzundknackig
vorgestellt, andererseits aber jeweils
anhand einer konkreten Produktion
aufgezeigt, was Filmproduktion in
Osterreich alles bedeuten kann.

Im ersten Jahr wurde am Beispiel von
,Was wir wollten®in der Regie von Ulrike
Kofler, produziert von der Film AG,
gezeigt, wie neue Vertriebsformen die
Reichweite dsterreichischer Filme um ein
Vielfaches steigern kénnen.

Heuer soll anhand von Eismayer nach
einem Drehbuch und in der Regie von
David Wagner, produziert von Arash
T. Riahi und Sabine Gruber von der
GOLDEN GIRLS FILMPRODUKTION

& FILMSERVICES die besondere
Rolle der Nachwuchsférderung in

der Osterreichischen Filmforderung
dargestellt werden.

Eismayer ist ein gutes Beispiel fur den
Erfolg mutiger Produzent*innen, mit
einem Nachwuchsdrehbuchautor und
-regisseur eine relativ aufwandige
Produktion zu einem wichtigen und
sensibel handzuhabenden Thema zu
riskieren. Vizeleutnant Eismayer, der
hdrteste Ausbilder beim dsterreichischen
Bundesheer, hitet ein sorgfaltig vor der
Offentlichkeit verborgenes Geheimnis:
Erist schwul. Als er sich in einen Rekruten
verliebt, gerdt sein heteronormativ
konstruiertes Leben ins Wanken.

Arash T. Riahi und Sabine Gruber
erzdhlen im Interview Uber die
Nachwuchsférderung, die Rolle der
Festivals bei Filmen von unbekannten
Reqisseur*innen und die Bedeutung
des Marketings bei fragmentierten
Zielgruppen.

Diese Konfrontation der Globalzahlen

mit einem konkreten Beispiel soll als
Stilmittel fur diese Reihe ein Gestaltungs-
merkmal bleiben, jedes Jahr soll dabei
einen anderen Aspekt in den Mittelpunkt
rucken.




DREHBUCH David Wagner

REGIE David Wagner

KAMERA Serafin Spitzer

SCHNITT Stephan Bechinger
ORIGINAL-TON Claus Benischke-Lang

PRODUZENT*IN Arash T. Riahi, Sabine
Gruber

KOSTUMBILD Monika Buttinger

SZENENBILD Thiare Gallequillos,
Raphael Caric

MUSIK Lylit

PRODUKTIONSLEITUNG Christine
Schwarzinger

FILMFORDERSTELLEN O Filminstitut,
Filmfonds Wien, Filmstandort Austria,
Land Niederosterreich, Cine Art

FERNSEHBETEILIGUNG ORF (Film/
Fernseh-Abkommen), ZDF/ARTE

DREHORT Wien, Steiermark,
Niederosterreich, Salzburg

DREHZEIT August - November Dezember
2021

DREHTAGE 30

DREHSTART 09.08.2021
FERTIGSTELLUNG Sommer 2022
GENRE Drama

KATEGORIE Spielfilm, Nachwuchs
FINANZIERUNG Nationaler Film

PRODUKTION Golden Girls
Filmproduktion e- Filmservices GmbH

FORMAT Digit., 87 Min

KINOSTART 28.10.2022

VERLEIH FILMLADEN Filmverleih GmbH
BESUCHE 29.296

HERSTELLUNGSFORDERUNG
Filminstitut 528.359 €

Anteil an gesamten Herstellungs-
kosten 21 %

ZUSAGE ORF (Film-/Fernsehabkommen)
514504 €

AUSZEICHNUNGEN & PREISE
(Ruswahl)

79th Venice Film Festival (2022):
Bester Spielfilm, Settimana
Internazionale della critica

Filmfestival Max Ophuls Preis 2023:
Max Ophuls Preis: Preis der Filmkritik
und Publikumspreis

Osterreichischer Filmpreis 2023:
Auszeichnung Bester mdannlicher
Darsteller

Auszeichnung Beste mdnnliche
Nebenrolle

Auszeichnung Bestes Drehbuch
Auszeichnung Beste Musik

Ende der KINOSCHUTZFRIST fur:
DVD/\/oD 31.03.2023

Pay TV 28.10.2023

Free TV 28.04.2024

VVizeleutnant Eismayer, der harteste
Ausbilder beim osterreichischen
Bundesheer, hutet ein sorgfaltig
vor der Offentlichkeit verborgenes
Geheimnis: Er ist schwul. Als er sich
in einen Rekruten verliebt, gerat
sein heteronormativ konstruiertes
Leben ins Wanken. Das traditionelle
Rollenbild des Soldaten ist fur
einen Mann wie Eismayer mit

einer schwulen Beziehung nicht
vereinbar. Wird er seinem Image
des knochenharten Machos treu
bleiben oder dem Ruf seines
Herzens folgen? Kann letztlich gar
beides miteinander vereinbar sein?
Nach wahren Begebenheiten.

GERHARD LIEBMANN
CHARLES EISMAYER

LUKA DIMIC
MARIO FALAK

JULIA KOSCHITZ
CHRISTINA EISMAYER

ANTON NOORI
STRIEGL

CHRISTOPHER
SCHARF
KARNAVAL

KARL FISCHER
HIERZBERGER

LION TATZBER
DOMINIK EISMAYER

DREHBUCH & REGIE
DAVID WAGNER

KAMERA
SERAFIN SPITZER

PRODUZENT*INNEN
ARASH T. RIAHI
SABINE GRUBER




FILMWIRTSCHAFT

Int; Frau Gruber, Herr Riahi, wie schaut ein

ziemlich aufwandige Produktion mit einem
Nachwuchsdrehbuchautor und -regisseur zu
machen, und, b) was sind die inneren Strukturen

l’a MRD EURO

ERLOSE UND ERTRAGE

MITARBEITER*INNEN

Unternehmen aus, das sich a) traut, eine doch

erfolgreich ist?

UNTERNEHMEN

in diesem Unternehmen, das dann damit Wln'sennF'
Gruber/Riahi: Wie heiBt es so schon: no risk no
fun! Es ist einfach aufregend und unvorhersehbar, Die Umsatzzahlen, die fur 2021 vorliegen, Der Anteil der Produktionsunternehmen
Ndchwuchstolente ZU entdecken, dber es Zdhlt zeigen einen deutlichen.Umsot.z— an der Gesor'ntzohl.der UnFernehmen der

: : : : : zuwachs*), vor allem bei den Kinos und Branche erreicht mittlerweile mehr als
SICh aus. AChtz’Q PI’OZGI')T.' der F’lme, d’e dle GOlden dem Verleih. Die Erlése pro beschdftigten Q0%, wobei die Kino- und T\/-Produktion
Girls in den letzten zehn, funfzehn Jahren produziert Mitarbeiter*innen sinken, vor allem bei fast 85% der Unternehmen ausmacht.

. . : . “ Produktion und Nachbearbeitung. All Diese sind auch fur 83% der Erldse und
haben, Slnq ErStllngSﬁlme' ”Elner Von.uns von diese Schwierigkeiten fihren aber nicht Ertrage verantwortlich und beschaftigen
Stephdn Richter war unser erster Splelﬁlm, er hatte zu einem RUckgang der Bedeutung der 71% der Mitarbeiter*innen. Trotz sinkender
in San Sebastian Premiere, war auf der Shortlist e eenal Nogesamt B0 SN 8 o g Pro Marbsterin steiaen

: " . nternehmen mit insgesamt 9. areneinkdufe und Bruttoinvestitionen.
der European Film Awards und hat den Max Ophdls Beschafti i
gten, die zusammen (2021)
Preis gewonnen. ,,Cops” von Istvan hat ebenfalls Umsétze in der Hohe von 1.372.067.000
(ber 10 Preise gewonnen, und ,Die Einsiedler® Furo enwirtsehaften.
von Ronny Trocker hatte in Venediqg in der Reihe
Orlzzont’ Premlere und Wurde fur den europaISChen UNTERNEHMEN, ERLOSE UND ERTRAGE UND BESCHAFTIGTE 2021*
Filmpreis als Entdeckung des Jahres nominiert.
Eismayer von DGVI d Wagner SChll eBt hler an un d Art der Unternehmen Un?e::(;::eer: ?m?gggréiti Bes‘::z&(:‘::lg:leel:
hat in Venedig den Hauptpreis fur den Besten Film Kino- und TU-Film | 3194 | 111567 | 6706
bei der Settimana Internationale della Critica sowie Werbefilm | | 56925 | I
zahlreiche weitere Preise gewonnen. Hrischotistim | o< 2087 Sl StistkAutr,
Nachbearbeitung \ 166 \ 14738 \ 235 Leistungs- und
Strukturstatistik
Kino | 103 | 90,656 | 1495 202leigene
. . . Berechnungen
Filmverleih und -vertrieb ‘ 68 ‘ 41.325 ‘ 187 *Daten nach

Systematik




FILMWIRTSCHAFT

das sich so riskante, unkalkulierbare, nicht planbare
Sie, sind die angestellt, wie bewaltigen Sie diese
Produktionen?

Gruber/Riahi: Wir sind derzeit drei selbststandige
Produzent:innen, haben im Moment sechs
Mitarbeiter:innen. Wir legen viel Wert auf eine
menschlich qute und faire Zusammenarbeit, im
Team und mit allen Partnern in der Filmwirtschaft.
Wir haben neben unserem Produktionsburo

auch mehrere Schnittplatze sowie eine kleine
Postproduktionsabteilung, die uns erlaubt, die
Projekte bis zum Abschluss groBtenteils in-

house betreuen zu kbnnen. Zusatzlich steigern

wir die Qualitat der Projekte inhaltlich durch eine
durchgehende, interne dramaturgische Betreuung.
Wir lassen unsere Reqgisseur:innen nie alleine, es
sei denn sie wunschen es sich. Aber das kommt
eigentlich fast nie vor.

WAREN- UND DIENSTLEISTUNGSEINKAUFE

2018 2019 2020 2021*
Kino- und TV-Film ‘ 698742 ‘ 751.456 ‘ 69L.LOL ‘ 826.824
Werbefilm ‘ 25.621 ‘ 28.032 ‘ 22382 ‘ 25.022
Wirtschaftsfilm ‘ 21303 ‘ 18.005 ‘ 16.239 ‘ 14.850
Nachbearbeitung ‘ 7676 ‘ 7525 ‘ 6.850 ‘ 7916
Kino ‘ 124.369 ‘ 157.375 ‘ 70.163 ‘ 70.910
Filmverleih und -vertrieb ‘ 52705 ‘ 50.962 ‘ 30.984 ‘ 7916

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und
Strukturstatistik 2021, eigene Berechnungen
* Daten nach der neuen LSE Systematik




NVESTITIONEN

Int: Die Investitionen in der Branche sind ja ein
Mirakel, die sind ewig lang dahingedumpelt
und dann plotzlich, vor ein paar Jahren, ist die

Investitionssumme durch die Decke gegangen. Sie
ind mit den Golden Girls da schon irgendwie eine
usnahme mit einem aufwandigen technischen

Equipment, wahrend alle anderen schauen
dass sie alles wegbringen, was irgendwie
Investitionsvolumina anbelanat.

Gruber/Riahi: Wir investieren hauptsachlich in
unser Mitarbeiter:innen-Team. Firmeninvestitionen
im engeren Sinn flieBen zum groBen Teil mit
Neuanschaffungen und Instandhaltung unserer
Schnittraume, weil wir unseren Kreativen die Zeit
geben wollen, die sie fur ihren Film benotigen.
Einerseits sind Regie und Schnitt bei uns im Haus,
die Kommunikation hat kurze Wege und wir sind
immer ansprechbar fur Fragen. Andererseits kbnnen
wir hier die Zeit einrGumen, die der Film benotigt,
ohne dass zusatzliche Kosten fur einen externen
Schnittplatz anfallen. Das qgibt den Projekten eine
Flexibilitat, die die Qualitat der Filme steigert und
nimmt den Regisseur:iinnen etwas an Druck, was
wiederum die Kreativitat fordert.

Es sind die Salzburger Unternehmen der

Kino- und TV-Produktion, die das Ergebnis der
Bruttoinvestitionen ins Positive drehen. Der Anstieq
um gut 40% gegenuber dem Vorjahr ist in erster Linie
auf den 73%-Anteil der Salzburger Unternehmen an
den Ausgaben insgesamt zurlckzufuhren. In Salzburg
sind die Ausgaben fur Investitionen um mehr als

50% gestiegen. Der Optimismus ist aber breiter
aufgestellt: Bis auf die Kinos und (teilweise) den
Wirtschaftsfilm verzeichnen alle Bereiche steigende
Investitionen.

BRUTTOINVESTITIONEN

2018 2019 2020 2021*
Kino- und TV-Film ‘ 30.601 ‘ 33.688 ‘ 27805 ‘ 42280
Werbefilm ‘ 566 ‘ 1.007 ‘ 750 ‘ 841
Wirtschaftsfilm ‘ 591 ‘ 710 ‘ 618 ‘ 477
Nachbearbeitung ‘ 141 ‘ 144 ‘ 129 ‘ 239
Kino ‘ 14.351 ‘ 14.026 ‘ 6369 ‘ 5.830
Filmverleih und -vertrieb ‘ 315 ‘ 210 ‘ 204 ‘ 291

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und
Strukturstatistik 2021, eigene Berechnungen
* Daten nach der neuen LSE Systematik




SUBVENTIONEN

Int: Wie haben sich die Umsatzzahlen in den Jahren
2020 bis 2022 entwickelt?

Gruber/Riahi: Naturlich hat uns Covid auch
erwischt, vor allem aufgrund der anfanglichen
Reisebeschrankungen. Wir hatten damals vier
Dokumentarfilme in Produktion, von denen

zwei aufgrund der Reisebeschrankungen und

des nachfolgenden Ruckstaus noch immer

nicht abgeschlossen sind. Da hat sich sehr viel
verschoben. 2020 haben wir ,Sargnagel” gedreht,
wobei wir aufgrund von Covid den Dreh einmal
unterbrechen mussten. 2021 haben wir Eismayer
und eine kleinere ORF-Auftragsproduktion, ,Schrille
Nacht®, einen Weihnachtsepisodenfilm, gedreht.
2022 haben wir diese Projekte fertiggestellt. Fur
2023 waren drei Spielfilme geplant, davon wurde
der Erstlingsfilm ,How To Be Normal® von Florian
Pochlatko gedreht, ein weiterer hat sich auf 2024
verschoben. Im Kinobereich ist die Entwicklung
schwer planbar, da es keine Konstanz qibt, wir
konnten uns im genannten Zeitraum jedoch steigern,
weil wir einige Filme schon vor Covid finanziert
hatten.

In der existenziell bedrohlichen Situation der
Pandemie sind die Hilfen der 6ffentlichen Hand fur
die Filmwirtschaft in vielen Fallen eine Uberlebens-
hilfe geworden. Fur die Filmwirtschaft wurden

2021 von der 6ffentlichen Hand 52,5 Mio. Euro

hier als Subventionen zur \Verfiuqung gestellt.

Das sind in Relation zum Umsatz rund 3,8% der
realisierten Umsatze. Die Produzent*innen haben
2021 knapp 23 Mio. Euro erhalten, die Kinobetriebe
nicht ganz 26 Mio. Diese Mittel verteilten sich auf
lediglich 103 Kinounternehmen gegenuber 3.194
Produktionsfirmen. Wdhrend die Kinos mit 21% der
Umsatzerlose einen relevanten Anteil ihrer Umsatze
erhalten haben, sind es bei den Produzent*innen
vergleichsweise geringe 1,9%.

|
%

Anteile an den

Subventionen Umsatzerlésen

Kino-
und TU-Film 19%
Nochbe— 21%
arbeitung

Kino ‘ 21,0%

Filmverleih

Oy
und -vertrieb 6.8%

\Videotheken ‘ N.9%
|

Quelle: Statistik Austria, Leistungs-
und Strukturstatistik 2021, eigene
Berechnungen

|
%

Anteile an den

Subventionen

Subventionen gesamt

Kino-
und TU-Film 43,5%
Ncchbe— 0.6%
arbeitung

Kino ‘ 48,9%

Filmverleih

Oy
und -vertrieb 70%

VVideotheken ‘ 0,2%
|

Quelle: Statistik Austria, Leistungs-
und Strukturstatistik 2021, eigene
Berechnungen




SUBVENTIONEN

Int;: Wie kommen Sie dann finanziell
uber die Runden?




Int: Wie wichtiq ist Kino fur Sie?

Gruber/Riahi: Wir sind leidenschaftliche
Kinogeher:innen. Die Liebe zum Kino und nicht
finanzielle Motivation hat uns uberhaupt zum Film
gebracht. Daher produzieren wir auch hauptsachlich
Kinofilme und bendtigen fur all unsere Filme einen
Kinostart - und daher auch Kinos, auch wenn wir
naturlich neuen Verwertungsmoglichkeiten nicht
abgeneigt sind. Aber wir schatzen die Vielfalt der
osterreichischen Kinos und sind vor allem dem
Arthouse-Kino mit Zuschauerpotential verpflichtet.

Der Kinofilm ist auch in der Postproduktion ein
wichtiger Faktor, da die Postproduktion fur die

groBBe Leinwand weitaus aufwandiger ist als fur
beispielsweise Fernsehfilme.

2022 gab es in Osterreich 137 Kinos

mit 561 Kinosalen, ein Kino mit vier

Sdlen und 498 Platzen weniger als im
Jahr 2021. 2022 wurden knapp Uber 10
Mio. Kinokarten verkauft, das bedeutet
beinahe eine Verdoppelung der Besuche
gegenulber 2021 (5,3 Mio. Besuche), nicht
zuletzt, weil die dlteren Besucher*innen
ab 50 Jahren wieder in die Kinos
kommen. Das Kino ist also zurtck.

Das Angebot an Filmen ist wieder
gestiegen und ndhert sich mit 415
Produktionen an die Werte vor der
Corona-Pandemie an (2018: 481 Filme,
2019: 488 Filme). Der 6sterreichische
Film kann seinen Marktanteil halten und
erreicht 6,5%. US-Filme sind sowohl beim
Angebot (von 31% auf knapp 23%) als
auch beim Marktanteil (von 76% auf 69%)
gesunken. Der Anteil der erstaufgefUhrten
Filme ist mit 345 Titeln erneut gestiegen.

Mit 2,6 Mio. Besuchen im Ausland ist der
osterreichische Film auch 2022 wieder
erfolgreicher als im Jahr davor. Vor allem
die 92 Kinostarts heimischer Filme in
Europa liegen deutlich Uber den Werten
friherer Jahre.

KINOS

KINOSALE

SITZPLATZE

10,30...

KARTENPREIS

KINOBESUCHE

qls 345 DAVON

FILME IM KINO ERSTAUFFUHRUNGEN

49 41 DAVON

O FILME ERSTAUFFUHRUNGEN

KINOBESUCHE

6.5 %

MARKTANTEIL




KINo

KINOSTARTS Ukraine
O FILME Taiwan
IM AUSLAND Stidkorea
Slowenien

Rumanien

Luxemburg

Litauen

Libanon

Griechenland

Ecuador

Argentinien

Tarkei

Portugal

Mexiko

Kroatien

China

Ungarn

Neuseeland

Island

GroBbritannien e Nordirland
Danemark

Australien

USA

Russland

Italien

Bosnien und Herzegowina
Belgien

Serbien

Schweden

Niederlande

Frankreich

Spanien

Deutschland

KINOBESUCHE
NACH ALTER

14 bis
19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

50 bis 59 Jahre

40 bis 49 Jahre

70 Jahre
und dalter

60 bis
69 Jahre




FERNSEHEN

Int: Ist die Verwertung im Fernsehen
auf Basis der Kaskade schon moglich?

. . : . 2022 erreicht lineares Fernsehen pro 2022 wurden erstmals die Aus-
Gruber/Riahi: Eine Free-TV—Ausstrohlung ISt Tag 66,5% (2021: 69,2%) der Bevdlkerung strahlungen von geférderten Filmen
bereits mogllch Dle fur Herbst 2023 geplcmte ab 12 Jahren, die durchschnittliche (ab 2016) in allen Sendern in Osterreich

: : Sehdauer pro Tag betragt 186 (zuletzt erhoben. Von 2020 bis 2022 haben
ORF-Ausstrahlung wurde jedoch verschoben, ein 203) Minuten. Neben dem Oster- geforderte Filme in Summe 69,5 Mio.
neuer Termin steht noch nicht fest. Die gesam[e reichischen Rundfunk (ORF) sind in Seher*innen erreicht.
. . Osterreich 153 private TV-Veranstalter
Internotlondle TV Verwertung kann erst noch der mit 245 Programmen registriert. 60 Der ORF vergab 2022 Mittel in Hohe von
ORF—AUSSII’OhlUﬂg erfolgen. TV-Programme von 27 dsterreichischen 108,3 Mio. Euro, 77 Mio. Euro im Rahmen
\Veranstalter*innen werden im Internet des Film/Fernseh-Abkommens.
angeboten.
GEFORDERTE KINOFILME IM GEFORDERTE KINOFILME IM
OSTERREICHISCHEN FERNSEHEN OSTERREICHISCHEN FERNSEHEN
|
Dokumentar-
Ausstrahlung Spielfilme filme Gesamt 2020 ‘ 107
Erste | 6| 2| 18 2021 | 152
Zweite \ 17 \ 5 \ 21 2022 ‘ 122
|
Dritte ‘ 13 ‘ 1 ‘ 14
) TV-Sender in Osterreich
Vierte ‘ i ‘ ! ‘ 12 Quelle: Filminstitut, Mein 6sterreichischer Film
Flnfte ‘ 10 ‘ 2 ‘ 12
Sechste ‘ 12 ‘ ‘ 12
. ‘ ‘ ‘ GEFORDERTE FILME IM
S il il OSTERREICHISCHEN FERNSEHEN
Achte ‘ 12 ‘ ‘ 12
|
Neunte ‘ 10 ‘ ‘ 10 Jahr Zuseher*innen
Zehnte | 5 | | 5 2020 | 195
Elfte | 2| | 2 2021 | 281
Zwolfte | 2| | 2 2022 ‘ 219
Dreizehnte | 2| | 2 I
Vierzehnte ‘ 1 ‘ ‘ 1 Zuseher*innen in Millionen TV-Sender in Osterreich
Sechzehnte ‘ 1 ‘ ‘ 1 Quelle: Filminstitut, Mein dsterreichischer Film
Siebzehnte ‘ 1 ‘ ‘ 1
Achtzehnte ‘ 1 ‘ ‘ 1 ohne Service-Wiederholungen
Angaben unvollstandig
Zwanzigste ‘ 1 ‘ ‘ 1 geforderte Kinofilme, die in ORF EINS

Quelle: Filminstitut




DIGITALER VERTRIEB

Int: Wie wichtiqg ist der internationale Vertrieb,
wie wichtig sind Streaming und Pay-TV und
Free-TV-Auswertungen fur ihre Produkte?

Insbesondere fur den Eismayer?

Gruber/Riahi: Der internationale Vertrieb wird
immer wichtiger, und gerade bei Eismayer gehen
wir von gquten internationalen Verwertungs-
maogqlichkeiten aus, da der Film international sehr
qut ankommt und auch die LGBTQ Community
anspricht, die sehr qut vernetzt und organisiert
und dadurch qut als internationale Zielgruppe zu
erreichen ist. Wir arbeiten hier zum ersten Mal mit
dem franzosischen Weltvertrieb Loco zusammen,

der den Film bereits in viele Territorien verkauft hat.

Wir freuen uns uber internationale Festival- und
Kinostarts unserer Filme, durch Verkaufe an
TV-Stationen und Streaming-Plattformen konnen
wir ein zusatzliches, breiteres Publikum erreichen.

Eine Auswirkung der Pandemie ist
eindeutig: Die Digitalisierung der Unter-
haltung hat sich nachhaltig durchgesetzt.
Wahrend die Pay-TV-Umsatze von sehr
hohem Niveau ausgehend kontinuierlich
sinken, steigen die VOD-Umsdatze

ebenso kontinuierlich. Die DUD hat ihren
Niedergang beschleunigt und erreicht nur
mehr die Halfte der Werte vor Corona.

Die Kaskade der Vertriebswege wird
durch diesen Technologiesprung
zunehmend in Frage gestellt. Deutlich
machen das hybride Produktionen, die
fur einige Tage im Kino gespielt werden,
eigentlich aber auf die Auswertung in den
Streamingkandlen abzielen.

Lineares Fernsehen kann seine Relevanz
allen Unkenrufen zum Trotz aufrecht-
erhalten, 170 tagliche Nutzungsminuten
stehen in Osterreich 54 Minuten fur \VYideo
gegenuber. In den jungsten Zielgruppen
aber entfallt gerade noch ein Drittel auf
lineares T\

Prognose der Nutzerzahlen von digitalen Medien

nach Segmenten in Osterreich 2018 bis 2027

(in Millionen)

Digitale

Musik ePublishing Videospiele
2018 | 173 | 22 | 257 |
2019 | 185 | 233 | 268 |
2020 | 216 | 229 | 3,03 |
2021 ‘ 2,32 ‘ 247 ‘ 318 ‘
2022 | 201 228 | 285 |
2023 | 24| 254 | 318 |
2024 | 253 | 267 | 331
2025 | 263 | 276 | 34 |
2026 | 272 | 285 | 351 |
2027 ‘ 2,79 ‘ 292 ‘ 3,61 ‘

Video-on-
Demand

392
399
424
429
374
4,04
4]
415

419

Quelle: Nutzerzahlen von digitalen
Medien nach Segmenten in
Osterreich 2018 bis 2027,

statista, Zugriff am 26.8.2023

423




DIGITALER VERTRIEB

Int: Die Streaming-Budgets erleben ja gerade eine

MARKTANTEILE BASIS NUTZUNGS-

Gotter-Dammerung; wie wird sich das entwickeln, MINUTEN, VIDEOPLATTFORMEN/
ist das goldene Zeitalter des Streaming-Geldes VIPEOS AUF SOCIAL MEDIA
vorbei? Kommen die Majors wieder zuruck? T
2021 2022
Gruber/Riahi: Wir glauben, dass sich die Situation Netx | 236 | 22
mit den Streamern nicht wirklich verbessern YouTube | 20| 219
wird. Es qibt vor allem so viele Wechsel bei Amazon ‘ 13,9‘ 109
den Ansprechpartnern, dass es keinerlei instagrom | 4t | 46
Planungssicherheit gibt, selbst bei erfolgtem Twiteh 85 4
. . Tik Tok 2,0 32
Auftrag. Am Anfang haben die Streamer damit
. : . WhatsApp ‘ 2,6 ‘ 28
gepunktet, dass sie Dinge gemacht haben, die Snapchat | 15 | 09
das Fernsehen sich nicht traut. Jetzt ist es so, Disneys | 21| 36
dass es immer mehr Streaming-Anbieter qibt, Facebook | 26 | 50
: : o Andere | 283 | 235
die Konkurrenz ist groB3, und das einzige, was o

funktioniert, so wie im US-Blockbuster-Kino sind
starbesetzte Filme mit IP.

Quelle: GfK, Bewegthildstudie 2022

Die Filme, die etwas Innovatives riskieren, passieren
nicht mehr. Auf der Serienseite ist es schon anders,
da qgibt innovativen Serien, die eine andere Art

von Storytelling erlauben. Wir erwarten, dass die
Fernsehsender wieder starker werden und mit
innovativeren und zum Teil lokaleren Inhalten
punkten konnen.

Quelle: Digitale Medien - Osterreich.
(n.d.). Zugriff am 11. September 2022,
von https://de.statista.com/outlook/
dmo/digitale-medien/oesterreich







FESTIVALS UND FILMPREISE

Int: Ihre Filme haben oft auf
relevanten Festivals Premiere?

Gruber/Riahi: Wir versuchen, fur all unsere Filme
einen quten Festivalstart zu haben, was uns
meistens gelingt. Vor allem bei Erstlings-Regis-
seur:innen ist ein internationales Festival ein sehr
quter Start fur die weitere Karriere. Wir waren mit
unseren Filmen bereits auf uber 200 Festivals
vertreten, unter anderem in Venedig (Settimana
Internazionale della Critica, Orizzonti), Sundance
(World Cinemma Documentary Competition), Cannes
(ACID), Berlin (Perspektive Deutsches Kino), San
Sebastian (New Directors), Warschau (Competition).

Filme, und hier vor allem Erstlingsfilme ohne Starbe-
setzungq, die nicht auf einem der relevanten Festivals
Premiere haben, lassen sich spater leider kaum ver-
kaufen, mit Ausnahme von Streaming-Deals. Dies
wurde durch Covid noch verschartft.

Eismayer hat zum Beispiel zahlreiche Festival-
preise gewonnen, neben der Settimana auch den
Publikumspreis des Les Arcs Film Festival, den
Publikumspreis und den Film Critic’s Award des
Max Ophuls Film Festival und viele andere mehr.
Das hilft naturlich beim Verkauf in unterschiedliche
Territorien.

International wurde der Film bisher in folgende
Lander verkauft: Deutschland, Spanien e Portugal,
Italien, USA, Kanada, Benelux, Israel, UK und
Frankreich.

Mit der Pandemie ist das etablierte System der
A-Festivals auBer Tritt geraten, seit 2021 gibt es
keine verbindliche Liste mehr.

Die Austrian Films (AFC) betreute 2022 insgesamt
54 Filme (2019: 68; 2020: 54; 2021: 54), davon

29 Spielfilme und 25 Dokumentarfilme.

Diese Filme erreichten 500 (2021: 350) Teilnahmen
und 70 internationale Auszeichnungen.

Waren es 2021 vier &sterreichische Kinofilme, die
auf den Key-Festivals Weltpremiere hatten, so stieq
diese Zahl 2022 auf 14 Kinofilme.

OSTERREICHISCHE
KINOFILME AUF
INTERNATIONALEN
FESTIVALS 2022

5“ FILME

AUF INTERNATIONALEN
FESTIVALS

ANZAHL DER
FESTIVALS

TEILNAHMEN AUF
INTERNATIONALEN
FESTIVALS

AUF INTERNATIONALEN
FESTIVALS

>
PREMIEREN
AUF KEY FESTIVALS

7 PREISE

DER PREMIERENFILME
AUF KEY FESTIVALS

Quelle: Austrian Films
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ZAHLUNGEN 2022
Int: Hat das Fernsehen, ich meine damit das
osterreichische, offentlich-rechtliche, so etwas wie

eine institutionalisierte Nachwuchsforderung? AUSZAHLUNGEN

Gruber/Riahi: Der ORF hat vor Jahren mit ,,8 x 45* Stoffent- Projoktent- etttionon e Ewron
eln en Wettbewerb GUSQGSCI’) I’Ieben und WOllte wicklung wicklung Herstellung Verwertung Infrastruktur Férderungen Gesamt

. BMKOS ‘ 35.000 ‘ 434460 ‘ 2.259.920 ‘ 265.000 ‘ 6.138.220 ‘ 476229 ‘ 9.608.829
dadurch den Zugang zu neuen Autor:innen, _

. . Filminstitut ‘ 1.325.352 ‘ 754718 ‘ 13.465.564 ‘ 1.559.272 ‘ 1.876.415 ‘ 196.237 ‘ 19.177.558
neuen Regisseur:iinnen und auch neuen FISA | | | 96004 | | | | 96004n
Produktionsfirmen erschlieBBen. Die acht besten Film/Fernseh- 9108217 0108217

: : " . " Abkommen

Projekte sind ausgewahlt worden, mit der Lange von Fernsehfonds | | | 0732809 | 16889 | | | 10smsse

funfundvierzig Minuten, deswegen ,,8 x 45°. Das alles Burgenland K | 10.000 | | 64000 | | 8898 | | s2898

ist aber schon mehr als ein Jahrzehnt her. arnteni< | | so00| 204500 | 109037 | sy
gﬁ:rer;ch « 2025920 1732 1597.042 3.634.694

Derzeit wird aber aktiv von der Seite der Oper 16000 | 748000 | 25000 775,000

Produzeni:“:'/nnen und Reglsse"ur:/nnen an einem Ooor- w6000 | 1000 Jeor o107

Konzept fur Nachwuchsfilmforderung gearbeitet,

: : - : o Salzburg | | | 467380 | | | | 467380
einem eigenen Topf fur Erstlings- und Zweitlings- Soizourgk | 3500 | | meooo| 8000 4590612 | | ssom
filme. Es ist wichtig, bei der Nachwuchsfilmférderung Stolormark 942,500 81819 1026319

. . Inestyria
auch den ORF mit ins Boot zu holen, da der ORF Steiermarkk | 10000 | 26450 |  44ss0| 5100 | 337600 | | 827960
uber das Film/Fernseh-Abkommen eine wichtige Tt 60000 27000 816000
Fordersaule des osterreichischen Kinofilms ist Trol K | wsoo|  esoo| 108200| 7000 | 375600 | | 509600
und eine TV-Ausstrahlung der Filme sehr oft Vorarberg | 1000 | | 285600 | | 180450 | | 47080
den Nachwuchs einem viel gréBeren Publikum ;’(‘)’ﬁ;‘s’ '\j\'/llrgr; 678732 | 10.033.446 843780 582318 12138276
zuganglich macht als die Kinoverwertung. Wien K 50000 | 790000 | 50.000| 6140000 | 7030.000

Unter den Uberschriften sind folgende Leistungen bzw. Fordergegenstande zu verstehen: Stoffentwicklung: Drehbuch- bzw.
Konzepterstellung, Drehbuchentwicklung im Team | Projektentwicklung: schlieBt beim Filmfonds Wien die Drehbucherstellung ein |
Herstellung: Kinofilme, Fernsehfilme, Sonstige Filme, Serviceproduktionen | Verwertung: Kinostartférderung, Verwertungsférderung

fiir Fernsehfilme, Festivalteilnahme(n) von Filmen | Institutionen und Infrastruktur: Kino -Jahresférderungen und Programminhalte |
Festivals und Sommerkinos -Férderungen einzelner Filmfestivals und Sommerkinos | Aus-/Weiterbildung, Stipendien | Institutionen - Film
Kommissionen, Filmeinrichtungen, Jahrestatigkeiten filmkultureller Einrichtungen | Européaische Forderungen: Jahreshbeitrag, anteilige
Kosten EURIMAGES, anteilige Kosten CREATIVE EUROPE DESK - MEDIA

Quelle: Institutionen
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Int: Warum dauert die Entscheidunqg, beziehungs-
weise die Forderreife oder die Produktionsreife so

lange? War das immer so?

Gruber/Riahi: Nein, das war nicht immer

so. Mittlerweile ist die Zahl und Qualitat der
Projekteinreichungen bei den Einreichterminen
sehr gestiegen. Gleichzeitiq wurden die selektiven
Fordertopfe des Osterreichischen Filminstituts seit
qut zehn Jahren nicht mehr erhoht, was den Druck
auf jeden Fordertermin erhoht.

Trotz Einfuhrung von OFl+ ist die selektive Forderung
nach wie vor ein Flaschenhals - es qibt zu weniq
verfugbares Fordergeld, so dass auch sehr qute
osterreichische Projekte mit einer oder gar zwei
Absagen vor einer eventuellen Forderzusage
rechnen mussen. Das erschwert die Aufstellung

von internationalen Koproduktionsfinanzierungen
immens und verzogert die Umsetzung der
Produktion. Hinter jedem Projekt stecken naturlich
Jjahrelange Entwicklungen und viel Herzblut und das
macht die Ablehnungen und die lange, zermurbende
Finanzierungszeit noch schwieriger. Es ware

wirklich wunschenswert, mehr Forderbudget zur
Verfiuqung zu haben, da der osterreichische Kinofilm
international extrem hoch angesehen ist, absolute
Hochstleistungen erbringt und so wie die Musik ein
Kulturgut von bleibendem Wert ist.

2022 zeigen die Gesamtausgaben der Insgesamt machten die Forderstellen
oOsterreichischen Forderstellen eine detaillierte Angaben zu 646 Filmen.
Summe von 88 Mio. Euro, ein leichter Erstauszahlungen wurden fur 73 Kino-
RUckgang gegenuber den 90,55 Mio. filme, 129 Fernsehfilme und sieben Serien
Euro im Jahr 2021. Zwei Drittel davon gemeldet. 35% der Kinospielfilme haben
entfallen auf Forderstellen des Bundes Herstellungskosten unter 0,8 Mio. Euro,
bzw. das Film/Fernseh-Abkommen, ein bei den Kinodokumentarfilmen sind es
Drittel auf regionale Forderstellen. Trotz Q6%. Mehr als 61% der Kinospielfilme
dieses leichten Ruckgangs wird damit liegen bei den Herstellungskosten

ein Wert erreicht, der deutlich Uber den Uber 2,1 Mio. Euro. Der Median liegt bei

Summen der Vor-Covid-Zeit liegt. Kinospielfilmen bei 2,7 Mio. Euro, bei
Dokumentarfilmen bei 450.000 Euro.
Das hat sich erneut vor allem auf die

Herstellungsforderung ausgewirkt. Der

Anteil von Kinofilmen erzielt 2022 mit

mehr als 66% der Herstellungsforderung

erneut einen vergleichsweise hohen Wert.

Der Anteil der Fernsehfilme erreicht mit

Auszahlungen in Hohe von 17,01 Mio. Euro

um 0,8 Mio. weniger als 2021 und ist

damit nach 41% im Jahr 2020 und 26%

im Jahr 2021 auf nun wieder 272% leicht

angestiegen.
64,5%
US-Filme
4,3%
EUR inc/US-
. Koproduktionen
_ 28,4%
Europ. Filme
MARKTANTEILE v 28%

NACH HERKUNFT Non Europ./

Non US-Filme

Quelle: Europaische Audiovisuelle Informationsstelle - LUMIERE Datenbank
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NATIONALE
MARKTANTEILE IN %

Auf der Grundlage der Besuchs-zahlen
mit Ausnahme von GB und [E.

Enthélt auch Koproduktionen mit
Minderheitsheteiligung mit Aus-nahme
von CZ, DK, NL, NO und SE.

1/ der nationale Marktanteil ftir
GB-Filme ist auf Grundlage des

GBOs berechnet und enthélt
Minderheitsproduktionen wie auch von
US-Studios finanzierte Filme.

Quelle: Europaische Audiovisuelle
Informationsstelle

60% 50% 40% 30%

Portugal
Luxemburg
Irland
Griechenland
Ungarn
Bosnien-Herzegowina
Osterreich
Kroatien

Schweiz

Island
Nordmazedonien
Lettland
Slowakai
Niederlande
Bulgarien
Rumanien
Slowenien

Polen

Litauen
Schweden
Estland

Italien

Spanien
Norwegen
Finnland
Deutschland
Dénemark
\/ereinigtes Konigreich 1/
Tschechien
Frankreich

Turkei

Marktanteil
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