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VORWORT

Mit der Novelle zum Filmférderungsgesetz 2005 wurde
das Osterreichische Filminstitut mit der Erstellung eines
jahrlichen Filmwirtschaftsberichts beauftragt. Diese
Aufgabe umfasst die Zusammenstellung, Bearbeitung,
Verdffentlichung und statistische Analyse der Angaben,
die von den unterschiedlichen Organisationen zur
Datenerfassung bereitgestellt werden.

Nun mehr liegt der zwdlfte Bericht vor, der die Situation
der osterreichischen Filmwirtschaft im Jahr 2015 zum
Gegenstand hat.

Fiir Ihre Unterstiitzung bedanken wir uns bei
den folgenden Institutionen und vor allem deren
Mitarbeiterlnnen:

Austrian Film Commission
Bundeskanzleramt, Filmabteilung

CINE ART

CINECOM

CINESTYRIA, Filmcommission and Fonds
Cine Tirol Film Commission

Creative Europe Austria-MEDIA
EURIMAGES

Europaische Audiovisuelle Informationsstelle
Fachverband der Film- und Musikwirtschaft
Fachverband der Kino-, Kultur- und
Vergniigungshetriebe

FERNSEHFONDS AUSTRIA

Filmfonds Wien

Filmservice

Forum dsterreichischer Filmfestivals
Kulturabteilung der Stadt Wien, MA 7

Land Burgenland, Abt. 7 - Kultur, Wissenschaft
und Archiv

Land Karnten, Abteilung 6 - Bildung, Wissenschaft,
Sport und Kultur, Unterabteilung Kunst und Kultur

Land Niederdsterreich, Abteilung Kunst und Kultur/
Filmforderung

Land Oberdsterreich, Abteilung Wirtschaft

Land Oberosterreich, Direktion Kultur, Institut fiir Kunst
und Volkskultur

Land Salzburg, Kunstforderung, Kulturbetriebe
und Kulturrecht

Land Salzburg, Abteilung 1: Wirtschaft, Tourismus und
Gemeinden

Land Tirol, Abteilung - Kultur
Land Vorarlberg, Abteilung Kultur
media control, GFK international
Osterreichischer Rundfunk (ORF)
ORF-Enterprise

Rentrak

Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR-GmbH)



Mehr noch als in den letzten Jahren, in denen die
Dynamik der Entwicklung bereits beeindruckend war,
hat sich die Verdnderung als Norm manifestiert. Der

nun vorliegende zwélfte Bericht des Osterreichischen
Filminstituts zur Lage der heimischen Filmwirtschaft

ist von betrdchtlichen Veranderungen in nahezu allen
Bereichen geprégt, und die Vorzeichen fiir weitere
Verénderungen in den kommenden Jahren zeichnen sich
ebenfalls bereits deutlich ab.

Die Rahmenbedingungen fiir die Produktion, den Vertrieb
und die Verwertung von Filmen wurden in den letzten
Jahren neu definiert. Dabei spielen Technologie, neue
Marktmechanismen und Politik in vielschichtigen
Wechselbeziehungen zusammen. Diese zunehmend
komplexer werdende Realitdt spielgelt sich auch in Inhalt
und Struktur dieses Berichts. Wir sind stets bemiiht,
Zeitreihen mit vergleichbaren Daten zur Verfiigung zu
stellen. Filme entstehen meist iiber mehrere Jahre hinweg
und die Verwertung zieht sich in Einzelfallen iiber viele
Jahre. Hier einen isolierten Betrachtungszeitraum von
nur einem Jahr als Ausschnitt zu wéhlen, kann daher oft
zu Ergebnissen fiihren, die deutlich zu kurz greifen. Daher
miissen wir auf kontinuierliche Datenstrukturen abzielen.

Allein: Die Geschwindigkeit der Entwicklung des Marktes
lasst dies nur eingeschréankt zu. Wenn Filme im Laufe

ihrer Entstehung etwa den Titel mehrmals dndern, die
(genannten) Verwertungsplane bei unterschiedlichen
Fordergebern differierende Strategien erkennen lassen
und bisweilen auf eine Kategorisierung ganzlich verzichtet
wird, ist etwa die Unterscheidung zwischen Kino- und TV-
Filmen immer schwerer aufrecht zu erhalten.

Die Hektik und die Vielfalt der Vertriebswege erlauben nur
mehr eingeschrankte Aussagen zu Publikumszahlen. Das
giltin erster Linie fiir die européischen Produktionen und
besonders fiir die dsterreichischen Filme, wenn es darum
geht, Reichweiten zu einer verldsslichen Gesamtzahl an
Besucher*innen oder Seher*innen zu aggregieren:

e der fiir den dsterreichischen wie europédischen
Film so wichtige Sender ORF Il veroffentlicht keine
Reichweiten

¢ die Festivals, die auch im Filmwirtschaftsbericht als
Plattform fiir engagierte Produktionen immer mehr
Raum erhalten, nennen keine Besuchszahlen fiir
osterreichische Filme

 Streamingdienste verdffentlichen keine wie immer
gearteten Zahlen

Gerade angesichts der technischen Revolutionen,

die Film und Fernsehen auf dem Smartphone in jeder
Lebenslage verfiighar machen, des Streamings und der
explodierenden Angebote des nichtlinearen Fernsehens
sind die Verluste an Informationsqualitdt zu den Zahlen
der Nutzer*innen besonders unbefriedigend. Das
Filminstitut hat daher eine Studie zu diesem Thema in
Auftrag gegeben, deren Vorabergebnisse in diesem
Bericht zitiert werden. Und diese Ergebnisse machen
deutlich, wie umfassend und vor allem schnell sich die
Verdnderungen der Rezeptionsmuster entwickeln. Das
Filminstitut setzt alles daran, auch in Zukunft moglichst
umfassend zu dokumentieren, was mit den Filmen
geschieht, die durch Mittel der Steuerzahler*innen (mit)
finanziert werden.

Die abgeschlossene Digitalisierung der dsterreichischen
Kinos hat die Entwicklung des Angebots weiter
vorangetrieben: Von 431 Filmen in den Osterreichischen
Kinos waren 375 Erstauffiihrungen, 37 davon waren
erstaufgefiihrte dsterreichische Produktionen. Im
langerfristigen Schnitt war der Marktanteil europaischer
Filme mit 30% hoch. Die Besuchszahlen waren nach
einigen eher riicklaufigen Jahren wieder ansteigend und
erreichten 15,9 Millionen.

In der dsterreichischen Filmwirtschaft hélt die
Wachstumsentwicklung weiter an: Die Anzahl der
Unternehmen und die der Beschéftigten wachst
ungebrochen. Bei Fordermitteln von zuletzt knapp 82 Mio.
Euro hat sich der Umsatz der Branche deutlich gesteigert
und liegt nunmehr bei 918 Mio. Euro.

Einen Aspekt wird das Osterreichische Filminstitut in den
kommenden Jahren genau beobachten: Angesichts der
zunehmenden Heterogenitat der Vertriebswege und der
Heraushildung von Hegemonien innerhalb der neuen
Vertriebsformen wird das Marketing zunehmend wichtig
fiir den lokalen Erfolg kleinerer Produktionen. Hier sollte
Kreativitdt genauso gefordert und geférdert werden, wie
das bei der Produktion der Fall ist.

Mag. Rolgnd Teichmann,
Direktor Osterreichisches Filminstitut
November 2016
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Die Filmwirtschaft erzielt 2014 Umsétze in
Hohe von 917,8 Mio. Euro und beschéaftigt
7.874 Mitarbeiter*innen (Statistik Austria).

In Summe sind es 2.328 Unternehmen, die
ihren Schwerpunkt in der Filmwirtschaft
angeben. Fast drei Viertel (72,6%) davon
sind Produktionsunternehmen im Bereich
Kino- und TV-Filmherstellung.

Der iiberwiegende Anteil der
Unternehmen (94,3%) hat weniger als
zehn Beschéftigte. Vor allem im Bereich
der Produktionsfirmen (Kino- und TV-Film)
erzielen groRere Unternehmen mit mehr
als zehn Mitarbeiter*innen deutlich hohere
Umsatzerldse pro Mitarbeiter*in: So sind
es 4% der Produktionsfirmen (Kino- und
TV-Film), die knapp 56% der Umsatzerldse
erwirtschaften.

FILMWIRTSCHAFT

2014 hat die Branche in Summe

nach etlichen dynamischen Jahren

eine Atempause eingelegt.
Produktionsunternehmen (Kino- und
TV-Film) sind mit plus 3,1% Umsatz moderat,
die Nachbearbeitung ist mit mehr als einem
Fiinftel Zugewinn deutlich gewachsen.

Der Wirtschaftsfilm hat an Umsatz
verloren, die Videotheken haben ihren
kontinuierlichen Schrumpfungsprozess
fortgesetzt und die Kinobetreiber*innen
(minus 4,4%) wie auch die Verleihfirmen
(minus 1,6%) haben geringfiigig
nachgelassen.

Diese moderaten Entwicklungen der
Umsétze schlagen sich auch in den
Beschéftigungszahlen nieder, die in
Summe ein geringes Wachstum (plus 0,3%)
ausweisen. Gewinner*innen sind die
Mitarbeiter*innen der Nachbearbeitung
aber auch der Produktion, erneut die
Verlierer*innen sind die Beschaftigten in
den Videotheken.
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UNTERNEHMEN, UMSATZE
UND BESCHAFTIGTE

Definition der Klassifikationsdatenbank: http://www.filmwirtschaftshericht.at/15/
filmwirtschaft/definition-der-klassifikationsdatenbank

Der Filmwirtschaftsbericht hat die Aufgabe, die Gesamtheit des Filmschaffens in
Osterreich als Teil der audiovisuellen Industrie darzustellen. Ein Kernelement (nicht
zuletzt auch definiert durch das Filmférderungsgesetz 82, lit. ¢c) dabei sind die
wirtschaftlichen Eckdaten der Branche. Mit dem Filmwirtschaftsbericht 2016, F+F 15
werden die Daten zum Thema Filmwirtschaft nun zum siebenten Mal in Folge auf Basis
der Leistungs- und Strukturstatistik der Statistik Austria dargestellt. Durch diese Zeitreihe
wird eine Datenqualitét in der Darstellung der Entwicklungen erreicht, die tatsédchliche
Veranderungen nachzeichnet und die wirtschaftliche Situation der Branche im Detail
darstellt, die Aufs und Abs beeindruckend klar zeigt.

.Die Leistungs- und Strukturstatistik der Statistik Austria erlaubt wichtige Aussagen

tiber die Struktur, Tatigkeit, Beschéftigung, Investitionstétigkeit und Leistung

der Unternehmen auf nationaler und regionaler Ebene in der Gliederung nach
Wirtschaftsbereichen entsprechend der ONACE. Diese Statistik wird in Form einer
sogenannten Konzentrationsstichprobe (Vollerhebung mit variablen Abschneidegrenzen
unter Beriicksichtigung eines Reprasentanzkriteriums) bei gleichzeitiger konsequenter
Nutzung verfligbarer Verwaltungsquellen (Hauptverband der 6sterreichischen
Sozialversicherungstréger, Finanzbehrden sowie ab 2008 auch Lohnzetteldaten) und

von Synergien zwischen statistischen Erhebungen im Sinne des Bundesstatistikgesetzes
2000 erstellt. Alle Unternehmen unterhalb der gesetzlich vordefinierten Schwellenwerte
(Abschneidegrenzen) werden mittels eines modellbasierten Ansatzes zur Datenergénzung
mit Hilfe der verfligharen Verwaltungsdaten auf Mikroebene berechnet” (Statistik Austria).
Statistik Austria beriicksichtigt nur jene Unternehmen, die nach eigenen Angaben im
jeweiligen Bereich ihren Tatigkeitsschwerpunkt haben. Bei den kumulierten Umsétzen ist
zu heachten, dass die Vorleistungen hier nicht abgezogen sind. Die dargestellten Werte
entsprechen also weitgehend den Produktionswerten und nicht der Wertschépfung. In
den Umsaétzen der Kinos sind so etwa Umsétze der Produktionsunternehmen oder der
Verleihfirmen enthalten, und auch die Umsétze der Nachbearbeitung sind Vorleistungen,
die bei den Produktionsunternehmen Ausgaben bedeuten.

UNTERNEHMEN, UMSATZE UND BESCHAFTIGTE

Art der Unternehmen Anzahl der U tzerlose Anzahl
Unternehmen in 1.000 Euro Beschaftigte

Kino- und TV-Filmherstellung 1.691 538.374 4.533
Werbefilmherstellung 159 47.243 368
Wirtschaftsfilmherstellung 103 32.270 257
Nachbearbeitung 91 19.993 197
Kino 95 172.375 1.854
Filmverleih und -vertrieb 65 84.425 239
Videotheken 124 23.072 426

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014

Es ist zu beachten, dass sich die Angaben zum
Kapitel Filmwirtschaft zum groBten Teil auf die
jlingst verfiigharen Daten der Leistungs- und
Strukturstatistik der Statistik Austria aus dem
Jahr 2014 beziehen. Die Angaben liegen daher
gegeniiber den anderen Daten in diesem Bericht
um ein Jahr zuriick.

Unternehmen werden von Statistik Austria einem
Wirtschaftszweig zugeordnet. Auf nationaler
Ebene wird seit 2008 die ONACE 2008 angewandt.
Diese Aktivitatsklassifikation untergliedert die
europdische NACE (,Nomenclature européenne
des activités économiques”) mittels Unterklassen
noch detaillierter, sodass auch dsterreichische
Spezifika beriicksichtigt werden konnen.

Diese Aktivitatsklassifikation erfasst die
wirtschaftlichen Tatigkeiten von Unternehmen
und dient statistischen Zwecken.
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Seit sieben Jahren stellt Statistik Austria aufgrund neuer Erhebungstechniken Daten

zur Filmwirtschaft in einer zuvor nicht gekannten Qualitdt und Tiefe zur Verfiigung. Auf
der Basis der Zeitreihe ab 2008 ist es mdglich, auf der Grundlage der Leistungs- und
Strukturstatistik einen Vergleich {iber die jeweils letzten Jahre anzustellen. Damit lassen
sich die wesentlichen Parameter der Filmwirtschaft von der Anzahl der Unternehmen bis
hin zum Investitionsverhalten, aber auch die Beschéftigungssituation detailliert in ihrer
Entwicklung ablesen.

Die Vergleiche iiber die Jahre bieten Informationen zu iibergreifenden Entwicklungen, die
erst aus dieser Perspektive in ihrer gesamten Relevanz erkennbar werden.

In Summe ist die Filmwirtschaft eine relativ kleine aber durchaus dynamische Branche.
Angesichts von Umsatzerldsen im Umfang von insgesamt 709,3 Mrd. Euro (Produktion und
Dienstleistungen ohne o6ffentliche Verwaltung, Erziehung und Unterricht, Sozialwesen und
Kunst bzw. Unterhaltung und Erholung) bedeuten die 918 Mio. Euro 0,13% der Umsétze.
Was die Anzahl der Unternehmen betrifft (2.328 von insgesamt 327.993 Unternehmen im
Bereich Produktion und Dienstleistungen), erreicht die Branche allerdings 0,7% und bei
den Beschaftigten (7.874 von 2.841.426) sind es 0,3%. Im Vergleich zum Vorjahr hat sich
die Position der Filmwirtschaft im Gesamtspektrum nicht veréndert, bleibt damit weiterhin
eine pro Unternehmen vergleichsweise beschéaftigungsschwache, vor allem aber
umsatzschwache Branche.

Innerhalb der Filmwirtschaft ist der Bereich , Kino- und TV-Film" mit 73% der
Unternehmen (und damit erneut steigenden Anteilen), 59% der Umsétze und bereits
58% der Beschiftigten der mit Abstand bedeutendste Bereich. Diese besondere Rolle
der Unternehmen aus dem Bereich der Film- und Fernsehproduktion wird auch durch
die liber die letzten Jahre kontinuierlich wachsenden Anteile an den Branchenwerten
unterstrichen. Mit vergleichsweise wenigen Unternehmen (95 wirtschaftliche Einheiten
entsprechen rund 4%) erwirtschaften die Kinos allerdings knapp 19% der Umsétze des
gesamten Sektors und beschaftigen rund 24% aller Erwerbstéatigen. Die Verleih- und
Vertriebsunternehmen als dritter wesentlicher Player erzielen mit 3% der Unternehmen
9% der Umsétze und beschaftigen 3% aller Branchenmitarbeiter*innen.



Die Branche wird dominiert durch kleine Unternehmen mit weniger als zehn
Beschaftigten. 94% aller Unternehmen weisen hdchstens neun Beschaftigte auf. Da die
Produktionsfirmen der mit Abstand wichtigste Bereich innerhalb der Branche sind (und
bei den kleineren Segmenten die Subgruppen aufgrund der Geheimhaltungsvorschriften
oft nicht ausgewiesen werden diirfen) wird die relative Bedeutung der gréBeren
Unternehmen anhand dieses Beispiels dargestellt. Weniger als 4% aller Kino- und TV-
Produktionsunternehmen (das sind 62 Firmen) weisen zehn oder mehr Mitarbeiter*innen
auf. 35 Unternehmen davon haben zehn bis 19 Mitarbeiter*innen, 21 weisen 20 bis

49 Mitarbeiter*innen auf, vier Unternehmen haben 50 bis 249 Beschiftigte und letztlich
beschaftigen zwei Unternehmen 250 oder mehr Beschéftigte im Jahresdurchschnitt. Diese
4% allerdings erzielen 56% der Umsatzerldse aller Produktionsfirmen und beschaftigen
42% aller Mitarbeiter*innen.

Die kontinuierlich wachsende Bedeutung der Produktionsfirmen wird seit mehreren
Jahren in erster Linie durch die gréReren Einheiten getragen, die sich auch 2014 (vor allem
bei den groBten Playern) deutlich fortsetzt.

Wiéhrend die Produktionsunternehmen (Kino- und TV-Film) mit weniger als zehn
Beschaftigten im Schnitt rund 90.000 Euro (im Jahr zuvor waren es 88.000 Euro) pro
Mitarbeiter*in erwirtschaften, sind es bei den gréBeren Unternehmen rund 158.000

Euro, 2013 waren es etwa 161.000 Euro. Damit nahern sich die pro Mitarbeiter*in
erwirtschafteten Betrdge zwischen den gréBeren und den kleineren Produktionsfirmen
aber tendenziell wieder an: War das Delta 2012 noch bei 117.000 Euro, im Jahr 2013 bei
73.000 Euro liegt es nun bei den jiingst verfiigharen Daten fiir das Jahr 2014 bei 63.000 Euro.

UNTERNEHMEN NACH GROSSENKLASSEN

10 Mitarbeiter*innen Anzahl Umsatzerlose Anzahl
Unternehmen in 1.000 Euro Beschaftigte

Kino- und TV-Film 299.773 1.896
< 1.629 238.601 2.637

Werbefilm > 7 26.196 94
< 152 21.047 274

Wirtschaftsfilm > 4 6.341 56
< 99 25.929 201

Nachbearbeitung > 3 6.990 69
< 88 13.003 128

Kino > 4 163.922 1.701
< 54 8.453 153

Filmverleih und -vertrieb > 7 33.504 114
< 58 50.921 125

Videotheken > 8 7.238 118
116 15.834 308

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014
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UNTERNEHMEN

Im Langsschnitt seit 2011 zeigt sich die Entwicklung bei der Zahl
der Unternehmen in der Branche konsequent heterogen. Wéhrend
Produktion und Nachbearbeitung kontinuierliche Zuwéchse
zeigen, wird die Zahl der Kinobetriebe und vor allem Videotheken
von Jahr zu Jahr geringer, auch wenn die Zahl der Kinos sich
zuletzt stabilisiert hat. Die Produktionsunternehmen im Bereich
des Werbefilms haben ihre Zahl stabilisiert, die Firmen des
Wirtschaftsfilms nehmen wieder leicht ab. Verleihunternehmen
zeigen einen zuletzt kontinuierlichen Riickgang. Durch die neuerlich
deutlich sinkende Zahl der Videotheken bleibt die Gesamtzahl

der Unternehmen anndhernd konstant. In Summe unterbricht die
Branche damit zumindest das bisherige stetige Wachstum.

UNTERNEHMEN

% Veranderung
zu 2013

Kino- und TV-Film 1.529 1.619 1.671 1.691 1,2%
Werbefilm 145 150 159 159 0,0%
Wirtschaftsfilm 107 105 105 103 -1,9%
Nachbearbeitung 82 86 86 91 5,8%
Kino 103 99 95 95 0,0%
Filmverleih und -vertrieb 77 Al 67 65 -3,0%
Videotheken 140 -5,3%

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014

UNTERNEHMEN IN %

6,8 % Werbefilm

‘ 4 4 ., viischotisiim

3 9 % Nachbearbeitung
4,1 % Kino
2,8 i

5,3 % Videotheken

12 ,6 tnd TV-Fim

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014



UMSATZERLOSE

2014 war die Branche wie auch in den letzten Jahren durch eine
deutlich gegenldufige Entwicklung gekennzeichnet. Das fiihrt
dazu, dass in diesem Jahr seit langer Zeit erstmals ein kaum
nominelles Umsatzwachstum der Branche festzustellen ist. Obwohl
die Produktionsfirmen im Kino- und TV-Bereich zulegen und die
Unternehmen der Nachbearbeitung deutliche Umsatzzuwéchse
ausweisen, sind in absoluten Zahlen die Ergebnisse der Kinos

und relativ die der Videotheken und des Wirtschaftsfilms fiir ein
Nullwachstum verantwortlich.

Bei den Produktionsunternehmen (Kino- und TV-Film), die mit
Zuwéchsen von 3% deutlich hinter die Wachstumszahlen der
vergangenen Jahre zuriickgefallen sind, sind es mit 538 Mio. Euro
Umsatz aber doch beeindruckende 16,3 Mio. Euro nomineller
Umsatzzuwachs. Im Vergleich dazu sind die Férderungen der
offentlichen Hand von 58,2 Mio. Euro im Jahr 2013 auf 58,5 Mio. Euro
aushezahlte Herstellungsforderungen im Jahr 2014 kaum gestiegen.
Die Herstellungsforderungen machen also 10,9% aus.

Das aufféllige Wachstum der Produktionsunternehmen zwischen
2012 und nun 2014 ist vor allem durch die Werte im Bundesland
Salzburg begriindet. Auch wenn Statistik Austria keine Einzeldaten
verdffentlichen darf, ist die Ursache fiir diese regionale Auffélligkeit
in den Aktivitaten eines Players aus dem Bereich des Fernsehens
zu vermuten. ServusTV bzw. die Gruppe Red Bull Media hatim

Jahr 2013 die Zulassung der Verbreitung von ServusTV iiber die
Multiplex-Plattform MUX D erreicht. KommAustria betont im
Bescheid zur Zulassung die hohen Anteile an Eigenproduktionen
(60%) und die umfassende Modernisierung der Redaktions- und
Produktionsrdume, die auf den neuesten Stand der Technik gebracht
wurden. Diese Hinweise legen nahe, dass ein Akteur alleine fiir so
wesentliche Impulse gesorgt hat, dass die dsterreichischen Zahlen
aufféllige Steigerungen erfahren. 2013 hat der Produktionswert der
Unternehmen in Wien 219,5 Mio. Euro erreicht, jener im Bundesland

Salzburg 264,8 Mio. Euro. Ein Jahr spater (2014) sind es im Bundesland

Salzburg 282,5 Mio. Euro, in Wien aber nur mehr 198,9 Mio. Euro.

In der Dimension Umsatzerldse aber fallt Salzburg neuerlich kaum
auf (Wien: 315,2 Mio. Euro, Salzburg: 92 Mio. Euro). Das fiihrt zu der
interessanten Entwicklung, dass die Umsatzerldse im gesamten
Bundesgebiet mit 538 Mio. Euro schon das zweite Jahr deutlich
unter den Werten fiir Waren- und Dienstleistungskaufe (623,3

Mio. Euro) liegen. Erklérbar ist das durch die Position ,Erlése und
Ertrdge”, die fiir 2014 auf Bundesebene 912 Mio. Euro zeigt. Statistik
Austria erklart dazu: ,Die Erlése und Ertrdge im Produktions-

und im Dienstleistungsbereich (mit Ausnahme des Kredit- und
Versicherungswesens) umfassen Umsatzerlose, Ertrdge aus der
Aktivierung von Eigenleistungen, Ertrdge aus Beteiligungen, Zinsen-,
Wertpapier- und ahnliche Ertrdge, Subventionen sowie {ibrige
betriebliche Ertrdge.” In Salzburg erreichen die entsprechenden
Werte hier 411,5 Mio. Euro, in Wien sind es 356,1 Mio. Euro.

UMSATZERLOSE IN %

58,6 it TV-Fim

5 2 % Werbefilm

3 5 % Wirtschaftsfilm

% Nach-
bearbeltung

1 8,8 % Kino

9 2% Filmverleih
y& und -vertrieb

2,5 % Videotheken

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014
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Sowohl der Wirtschafts- als auch der Werbefilm kénnen das

steile Wachstum des letzten Jahres nicht fortsetzen und miissen
Umsatzriickgange hinnehmen, die Werte liegen aber iiber den
Ergebnissen von 2012, bereinigt ist also eine Steigerung iiber einen
Zeitraum von vier Jahren erkennbar.

Der zweite groRe Umsatzbringer, die Kinos, hat nach einer
Umsatzstagnation 2013 im Jahr 2014 nun sogar nominell um 4,4%
Umsatz verloren. Erneut (und damit zum dritten Mal in Folge)

einen Umsatzverlust miissen die Verleihfirmen hinnehmen. Der
Umsatzriickgang 2014 betrégt 1,6%. In absoluten Zahlen bedeutet das,
dass die Verleihfirmen von ihren 102 Mio. Euro Umsatz im Jahr 2011

17 Mio. Euro auf die 2014 erhobenen 84,4 Mio. Euro verloren haben.

Die Videotheken setzen ihren Niedergang ungebremst fort. Betrugen
die Umsatzriickgange 2011 fast 14%, 2012 rund 14%, 2013 minus 12%,
so sind es 2014 mit 11,5% neuerlich zweistellige Verluste.

Die Umsatzverluste der Kinos entsprechen nicht ganz den sinkenden
Besuchszahlen von 15,2 auf 14,3 Millionen Besuche im Jahr 2014.
Steigende Ticketpreise und ein kluges Zuschlagssystem fiir 3D
Technologie, Wochenenden etc. fiihren zu einer Milderung des
Umsatzriickganges, der durch die geringeren Besuche entstehen
miisste. Dariiber hinaus verbuchen Mehrsaalkinos hohere Umsétze
aus Gastronomie und anderen Umsatzbringern.

Hinsichtlich der Kinobetriebe ist die Diskrepanz zwischen der Anzahl
der Unternehmen und dem Anteil an den Branchenumsétzen trotz
Umsatzriickgang weiter aufféllig: 4,1% aller Unternehmen im Sektor
erzielen 18,8% aller Umsétze (allerdings sind die Kinos der einzige
Bereich, wo groRere Unternehmen mit mehr als zehn Beschéftigten
mit 43,2% der Firmen einen relevanten Anteil ausmachen). Bei

den Verleihfirmen entfallen auf 2,8% der Unternehmen 9,2% der
Branchenumsétze. Damit konnen die Verleihe im Branchenvergleich
ihre Umsatzstarke nicht mehr ausbauen. Im Vergleich sind es bei den
Produktionsfirmen im Kino- und TV-Bereich nun 72,6% aller Betriebe
die 58,6% der Umsiétze erzielen.

UMSATZERLOSE

Kino- und TV-Film 430.819 480.066 522.041 538.374 31%
Werbefilm 44.330 44.472 49.7114 47.243 -5,0%
Wirtschaftsfilm 27.815 29.758 36.317 32.270 -11,1%
Nachbearbeitung 16.706 16.625 16.313 19.993 22,6%
Kino 178.782 180.984 180.245 172.375 -4,4%
Filmverleih und -vertrieb 101.458 91.521 85.794 84.425 -1,6%
Videotheken 34.188 29.539 26.056 23.072 -11,5%

834.098 872.965 916.480 917.752

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014



BESCHAFTIGTE

Die Beschéftigtenzahl korrespondiert in den einzelnen Bereichen 2014 weitgehend linear mit der wirtschaftlichen
Entwicklung. Die Produktionsfirmen von Kino- und Fernsehfilmen beschaftigen bei 3,1% Umsatzzuwachs (nominell)
um 2,0% mehr unselbsténdige Mitarbeiter*innen. Videotheken verlieren Mitarbeiter*innen aufgrund der erneut
stark sinkenden Umsétze; 11,5% Umsatzriickgang stehen um 10,8% weniger unselbstdndige Mitarbeiter*innen
gegeniiber. Demgegeniiber bauen Verleihfirmen nach dem deutlichen Verlust an Human-Ressourcen trotz
Umsatzriickgang wieder auf: knapp 3% mehr unselbsténdig Beschéftigte trotz 1,6% weniger Umsatz.

Aktuell wie auch im Schnitt der letzten Jahr senken die Kinos die Anzahl der Mitarbeiter*innen wieder, die
Gesamtzahl der Mitarbeiter*innen schwankt aber nur geringfiigig. In Summe beschaftigt die Gesamtbranche
damit 2014 um 0,3% mehr Menschen als im Jahr davor, bei den unselbstandig Erwerbstétigen ist es ein Minus von
0,1%. So wie bei den Umsitzen liegt das Jahr 2014 in Summe auf dem Beschéftigungsniveau des Jahres 2013.
Diese strukturellen Verdnderungen fiihren dazu, dass die Bedeutung der Produktionsunternehmen als
Arbeitgeber*in weiter zunimmt: Produktionsfirmen (Kino- und TV-Film) beschaftigen mittlerweile fast 58% aller
Mitarbeiter*innen in der Branche. Noch eklatanter wird die Bedeutung der Produzent*innen bei der Analyse der
Léhne und Honorare. Nicht weniger als 71,5% der Personalaufwendungen werden von den Produktionsfirmen
(Kino- und TV-Film) geleistet, die damit iberdurchschnittliche Lohne zahlen, da unter 60% aller Beschaftigten auf
dieses Segment entfallt. Umgekehrt zahlen Kinos und Videotheken deutlich unter dem Branchenschnitt. 23,6% der
Beschaftigten arbeiten in Kinos und stehen fiir 13% des Personalaufwands; bei den Videotheken kosten 5,4% der
Beschéftigten nur 2,0% der Personalaufwendungen.

BESCHAFTIGTE

Kino- und TV-Film 3.498 3.978 4.451 4.533 1,8%
Werbefilm 343 346 372 368 -1,1%
Wirtschaftsfilm 230 252 272 257 -5,5%
Nachbearbeitung 174 181 183 197 7,7%
Kino 1.868 1.910 1.865 1.854 -0,6%
Filmverleih und -vertrieb 281 363 2317 239 0,8%
Videotheken -9,4%

583 505 470 426
o[ el el em]  ow

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014
BESCHAFTIGTE IN %

57 ,6 it TVFim

- 4,7% Werbefilm

3,3 % Wirtschaftsfilm

2,5 % Nachbearbeitung

5,4 % Videotheken '/\/

3,0 ‘:f)nfi“-r\r/]girrlizig 23,6 % Kino

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014
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UNSELBSTANDIG BESCHAFTIGTE

o .
UnserSténdig BeSChéfﬁgte mmmm /o Veranz‘juerzuoqg

Kino- und TV-Film 2.016 2.376 2.785 2.841 2,0%
Werbefilm 210 199 218 211 -3.2%
Wirtschaftsfilm 124 148 170 156 -8,2%
Nachbearbeitung 94 93 97 106 9,3%
Kino 1.784 1.828 1.788 1.770 -1,0%
Filmverleih und -vertrieb 204 295 174 179 2,9%

Videotheken -10,8%

403 355 334 298
Gesome | _esss| szl ssee] _sse| o

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014

PERSONALAUFWAND IN %

11 ,5 it TV-Fim

4,3 % Werbefilm
2,7% Wirtschaftsfilm
é 2,3 % Nachbearbeitung

1 3,0 % Kino

4 ‘I % Filmverleih
y 1 und -vertrieb

2,0 % Videotheken

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014



WAREN- UND )
DIENSTLEISTUNGSEINKAUFE

Der Einkauf von Waren und Dienstleistungen zeigt seit 2012 extrem aufféllige
Entwicklungen: Riickgédngen in manchen Bereichen steht eine exorbitante Steigerung bei
den Kino- und TV-Filmproduzent*innen und auch bei der Nachbearbeitung gegeniiber.
Von 2011 auf 2012 stiegen die Ausgaben fiir Vorleistungen um 62,8% und von 2012 auf 2013
um 19,0% und von 2013 auf 2014 um weitere 9,0%. Waren es 2011 Einkaufe in Hohe von
295 Mio. Euro, so sind es 2014 bereits 623 Mio. Euro.

Dieses erstaunliche Phanomen ldsst sich wieder auf die Entwicklungen eines
Bundeslandes zuriickfiihren. In Salzburg sind es 5,7% aller Produktionsunternehmen, die
17,3% aller Beschéftigten aufweisen, 32,0% der dsterreichischen Lohnsumme aufwenden,
48,8% des bundesweiten Produktionswertes erreichen, 50,6% der Vorleistungen einkaufen
und 71,4% aller Investitionen verantworten.

Die Investitionen der Salzburger Produktionsunternehmen stiegen wéhrend des
Zeitraumes 2011 bis 2014 von 0,3 Mio. Euro auf 36,9 Mio. Euro.

Waren- und Dienstleistungseinkaufe in 1.000 Euro

erung
e DlenStIeIStungselnkane mmmm St

Kino- und TV-Film 295.241 480.613 571.772 623.291 9,0%
Werbefilm 27.825 24.905 27.919 29.455 5,5%
Wirtschaftsfilm 17.124 17.808 23.756 22.761 -4,2%
Nachbearbeitung 8.312 8.179 10.243 13.063 21,5%
Kino 17.718 119.915 119.869 117.659 -1,8%
Filmverleih und -vertrieb 81.085 78.270 76.550 75.890 -0,9%
Videotheken 21.742 18.205 16.012 13.876 -13,3%

569.047 747.895 846.121 895.995 m

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014

WAREN- UND )
DIENSTLEISTUNGSEINKAUFE IN %

69 ,6 s TV Eim

- 3,3 % Werbefilm
/§ 2,5 % Wirtschaftsfilm

1 ,5 % Nachbearbeitung

/ 13,1%Kino

16“/V'd hek % Fil leih
7Y % Videotheken 8’5 b Filmverlei

und -vertrieb

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014
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BRUTTOINVESTITIONEN

Die Salzburger Werte schlagen bei den Bruttoinvestitionen, dem traditionellen Indikator
der Branchenentwicklung, im dritten Jahr dieser Entwicklung nicht mehr so deutlich

auf die Gesamtwerte durch. 290% Steigerung waren es bei den Produzent*innen im

Jahr 2012, 11,8% waren es 2013 und minus 9,2% sind es 2014. Das aber ist vor allem der
Zuriickhaltung der iibrigen Lander geschuldet, da Salzburg mit 36,9 Mio. Euro nach wie vor
sehr viel Geld ausgibt (ein Vielfaches der gesamtésterreichischen Investitionen 2011 vor
Beginn der auffalligen Salzburger Aktivitaten).

Bedingt durch die nun offensichtlich abgeschlossene Digitalisierung der Kinoséle
schrumpfen die Investitionen der Kinos (minus 20,3%), die Videotheken investieren
ebenfalls wieder weniger als im Jahr 2013. Bei den Verleihfirmen war der
Investitionseinbruch 2013 aber eher ein einmaliges Ereignis: Mit mehr als 100% Zuwachs
gegeniiber 2013 wird hier wieder das Investitionsniveau der Jahre mit den hdchsten
Ausgaben fiir Digitalisierung erreicht. Ohne diese Ausgaben der Verleihfirmen wére

das Investitionsvolumen trotz der Salzburger Ausgaben noch wesentlich deutlicher
zuriickgegangen, da durchgéngig die Investitionsneigung nachgelassen hat.

Bruttoinvestitionen in 1.000 Euro _
% Veranderung
Bruttoinvestitionen 2u 2013

Kino- und TV-Film 13.075 50.852 56.853 51.623 -9,2%
Werbefilm 1.21 1.401 1.461 794 -45,7%
Wirtschaftsfilm 640 923 786 667 -15,1%
Nachbearbeitung 1.377 643 677 565 -16,5%
Kino 16.780 10.564 9.239 1.367 -20,3%
Filmverleih und -vertrieb 1.185 1.270 542 1.216 124,4%
Videotheken 1.766 2.409 1.871 1.645 -12,1%

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014

BRUTTOINVESTITIONEN IN %
80,8 it TV il

1 ,2 % Werbefilm

—
——— 1 ,0 % Wirtschaftsfilm

0,9 % Nachbearbeitung

1 1,5%Kino

1 9 % Filmverleih

und -vertrieb

2,6 % Videotheken

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014



BRUTTOWERTSCHOPFUNG

Die Bruttowertschdpfung, also die finanzielle Leistungskraft

der Unternehmen (Umsatzerldse minus Vorleistungen plus
Subventionen minus Steuern minus Abgaben) hilt das im Jahr
2012 plétzlich erreichte hohe Niveau weitgehend. Verglichen mit
dem Jahr 2013 hat die Branche bei diesem Wert 6,4% verloren.

Die einzigen Steigerungen konnten bei der Nachbearbeitung (plus
8,2%) und den Verleihfirmen (plus 6,6%) erzielt werden, die tibrigen
Segmente verloren teilweise drastisch. Nachbearbeitung und
Verleih haben damit die Delle des Jahres 2013 wieder ausgleichen
konnen. Die Riickgédnge der Produktionsunternehmen aber sind so
moderat, dass die absoluten Werte nach wie vor deutlich iiber den
Jahren 2011 oder 2012 liegen.

Bruttowertschopfung in 1.000 Euro _
o .

Kino- und TV-Film 169.840 261.920 296.902 280.888 -5,4%
Werbefilm 16.813 19.821 22.058 17.868 -19,0%
Wirtschaftsfilm 10.752 13.088 11121 9.527 -14,3%
Nachbearbeitung 8.498 8.702 6.354 6.872 8,2%
Kino 65.520 60.896 62.773 57.540 -8,3%
Filmverleih und -vertrieb 25.007 17.766 14.130 15.065 6,6%
Videotheken 11.890 11.016 10.343 8.902 -13,9%

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014

BRUTTOWERTSCHOPFUNG IN %

70,8 it TV-Fim

4 5 % Werbefilm
/\' 2,4 -, wischatsiim
-~

3 8 % Filmverleih
7O und -vertrieb

1 ,7% Nachbearbeitung

2,2 % Videotheken 1 4,5 % Kino

Quelle: Statistik Austria, Leistungs- und Strukturstatistik 2014
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STRUKTUR DER UNTERNEHMEN

Der Fachverband der Film- und Musikwirtschaft erhebt jéhrlich
Strukturdaten auf Basis der Gewerbeberechtigungen im eigenen
Wirkungsbereich. Dabei unterscheidet der Fachverband zwischen
Ein-Personen-Unternehmen (EPUs) und Unternehmen, die auch
Mitarbeiter*Innen beschéftigen. Wahrend Statistik Austria nach
dem unternehmerischen Schwerpunkt - unabhéngig von den
Gewerbeberechtigungen erhebt und die einzelnen Einheiten dem
tatséchlichen Schwerpunkt - zuordnet, erfasst der Fachverband
ausschlieBlich die einschldgigen Gewerbeberechtigungen. Im
konkreten Fall sind hier Film und Musik zusammengefasst (2014
waren es 3.829 Gewerbeberechtigungen fiir den Film alleine).

: gesamt (Film +
Gewerbeberechtigungen

Anzahl Mitglieder 4519
davon EPUs 3.355

davon ruhende Mitilieder 1.039

Quelle: Fachverband der Film- und Musikwirtschaft

PRODUKTIONSWERT
FERTIGGESTELLTER FILME

Eine KenngrofRe stellt der Produktionswert fertig gestellter Filme
dar. Gemessen wird dabei der 6sterreichische Anteil an den
Gesamtherstellungskosten aller im beobachteten Jahr fertig
gestellter Filme. Diese Werte sind periodeniibergreifend, da ja der

Zeitpunkt der Fertigstellung zéhlt und mit den Angaben, die sich auf

Kalenderjahre beziehen, nicht zu vergleichen. Nach zwei Jahren
sinkender Betrdge néhert dieser Kennwert 2015 mit 163 Mio. Euro
wieder dem Jahr 2012 (165 Mio. Euro) an.

Auf Kinofilme entfallen davon 19,3% (23,5% im Jahr 2014),
auf Fernsehfilme knapp 66% (55,3% im Jahr 2014).
Werbefilme, Wirtschafts- und Imagefilme sowie alle
anderen Produktionsbereiche erreichen zusammen 15%.

PRODUKTIONSWERT IN %

65 7% Fernsehfilme
¢ I (inkl. Teamanmietung)

1 9 3 % Kinofilme
7 (inkl. Kurzfilme)

/ 3,3 % Sonstige Filme

9,4 % Werbefilme

2 % Wirtschafts-, Image-
y™ und Bildungsfilme

Quelle: Fachverband der Film- und Musikwirtschaft
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KINO

Ende des Jahres 2015 gab es in Osterreich
138 Kinos mit 557 Sélen.

15,9 Millionen Osterreicherinnen und
Osterreicher sahen Filme im Kino. Mit einem
Besuchsplus von 11,4% steigt auch das Box-
office um 14,6%.

Film-Highlights 2015 sind der Animationsfilm
Minions und der zum Teil in Osterreich
gedrehte James Bond Film Spectre.

Der osterreichische Film erreicht einen
Marktanteil von 5,3%, seit dem Jahr 2009
der hochste Wert fiir einheimische Filme.

Die iiber 50 Jahrigen machen bereits
ein Viertel aller Kinobesuche aus.
Das durchschnittliche Alter der

Kinobesucher*innen liegt bei 40,2 Jahren.

23
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KINOS

KINOSALE UND SITZPLATZE

Ende des Jahres 2015 gab es in Osterreich 138 Kinos mit 557 Kinosélen, einen Kinosaal mehr
als im Jahr 2014.

Die Digitalisierung in den dsterreichischen Kinos ist als abgeschlossen zu betrachten: In 136
derinsgesamt 138 Kinos werden von den in Summe 557 verfiigharen Leinwénden 554 digital
bespielt. Fiir die kiinftigen Filmwirtschaftsberichte wird sich die Frage stellen, in wie vielen
Sélen noch analoge Kopien gespielt werden kdnnen.

Von den 138 Kinos verfiigen 108 {iber die Mdglichkeit, 3D Filme abzuspielen. Insgesamt sind
es 348 Séle von den verfligharen 557 Salen, in denen die technischen Einrichtungen fiir
3D Projektion vorhanden sind.

Uber die Kinos hinaus, gibt es in Osterreich 15 weitere Einrichtungen, in denen Filme Openair
bzw. in einem Drive-In angeboten werden. Und zusétzlich gibt es sechs Wanderkinos, die in
ganz Osterreich unterwegs sind.

STRUKTUR DER KINOS
mm
1 Saal 37 37 35 6.596
2 Séle 25 50 50 6.596
3-5 Séle 38 143 142 18.120
6-7 Séle 15 90 90 14.355
8-11 Sile 18 162 162 35.387
12-15 Séle 4 54 54 10.701

21 Sale und mehr 3.572

1 21 21
I Y ] I T

Quelle: Fachverband der Kino-, Kultur- und Vergniigungsbetriebe

KINOSALE UND SITZPLATZE
Kinosale Sitzplatze
2012 152 565 99.979
2013 133 548 94.660
2014 138 556 95.985
2015 138 557 95.327

ab 2013 werden Erotik-Kinos nicht mehr erfasst
Stand: Dezember 2015
Quelle: Fachverband der Kino-, Kultur- und Vergniigungsbetriebe
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Nach wie vor sehr uneinheitlich sind die Auslastungszahlen der Kinos in den einzelnen
Bundeslandern. In Vorarlberg ist jeder Kinositz pro Jahr 212 mal ausgelastet, also ofter
als jeden zweiten Tag besetzt. Mit 190 verkauften Tickets pro Sitz im Jahr folgt Wien und
Oberdsterreich, das Burgenland verkauft jeden Sitzplatz 6fter als 181 mal pro Jahr. Am
unteren Ende rangieren Niederdsterreich (158), Salzburg (152) und Kérnten (139). Das
gute Kinojahr zeigt sich nicht zuletzt daran, dass die am schwachsten ausgelasteten
Bundeslénder jeden Sitz dfter verkaufen konnten als 2014.

STRUKTUR DER KINOS IN DEN BUNDESLANDERN

Bundesland Sitzplatze Besuche Sitzplatz-
auslastung

Burgenland

Kérnten 1
Niederdsterreich 26
Oberdsterreich 25
Salzburg 9
Steiermark 21
Tirol 1"
Vorarlberg 7
Wien 28

29
95
90
36
75
45
25

146
557

1.936
5.912
14.050
14.412
1.254
12.421
8.012
4.720

26.604
95.327

Quelle: Fachverband der Kino-, Kultur- und Vergniigungsbetriebe

349.998 180,8
819.838 138,7
2.225.132 158,4
2.635.186 182,8
1.104.958 152,3
2.108.408 169,7
1.346.159 168,0
999.516 2118
5.063.928 190,3



KARTENPREIS

Kinokartenpreise in Europa:
http://www.filmwirtschaftsbericht.at/15/eu-kinoumfeld/kartenpreise/

2015 kostete eine Kinokarte durchschnittlich 8,4 Euro, 0,5% mehr als im Jahr zuvor und die
Steigerung féllt damit neuerlich deutlich geringer aus, als in den beiden Jahren zuvor.
Innerhalb Europas zahlt Osterreich aber nach wie vor zu den Landern mit den héchsten
Preisen fiir eine Kinokarte. Mit diesem Kartenpreis liegt Osterreich gleichauf mit
Deutschland und den Niederlanden auf dem siebenten Rang. Lediglich im Vereinigten
Konigreich (9,9 Euro), Finnland (10,3 Euro) und dem {ibrigen Skandinavien (Dé@nemark,
Schweden und Norwegen) mit jeweils Kosten von 11,4 Euro fiir eine Eintrittskarte und der
Schweiz mit 14,6 Euro sind die Kinokarten teurer.

Die niedrigsten Kosten fallen in Siid- und Osteuropa an: Bosnien-Herzegowina und
Rumanien mit 2,5 Euro, gefolgt von Mazedonien mit 3,4 Euro und Kroatien, Russland und
der Tiirkei mit jeweils 3,8 Euro im Schnitt fiir eine Kinokarte.

KARTENPREIS
: % Veranderung
2012 7,19 2,6%
2013 8,23 5,6%
2014 8,36 1,6%

2015 8,40 0,5%

Quelle: Fachverband der Kino-, Kultur- und Vergniigungsbetriebe
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KINOBESUCHE UND FILMVERLEIH

15,9 Millionen Besucher*innen sahen im Jahr 2015 Filme in den Gsterreichischen Kinos.
Insgesamt wurden 431 Filme angeboten, die ein Box Office von knapp 137 Mio. Euro
einspielten. Die Zahl der jahrlichen Kinobesuche bewegt sich seit 2004 in einer Bandbreite
von 14,3 bis 18,3 Millionen. Die 15,9 Millionen Besuche des Jahres 2015 sind damit im
Mittelfeld angesiedelt, der Abwértstrend der beiden Vorjahre ist aber durchbrochen. Das
zum dritten Mal in Folge gewachsene Filmangebot stellt einen neuen Rekord dar.

Der Filmwirtschaftsbericht nutzt auch in der vorliegenden Ausgabe die durch Rentrak
erfassten Besuchsergebnisse. Rentrak ist eine unabhdngige und internationale Quelle
bei der Erfassung und Aufbereitung lokaler und globaler Filmergebnisse. Rund 80% des
weltweiten Box Office konnen auf wochentlicher Basis durch Rentrak abgehildet werden.
Fiir Osterreich werden die Besuchs- und Umsatzergebnisse seit 1998 auf der Basis

der Verleihmeldungen systematisch erfasst und beginnend mit dem Jahr 2005 fiir die
Filmwirtschaftsberichte herangezogen.

KINOBESUCHE

zum Vorjahr
2012 16.400.802 4,1% 413 131.868.358 30.12.11-03.01.13
2013 15.176.581 -1,5% 400  124.635.829 04.01.12-02.01.14
2014 14.292.735 -5,8% 413 119.395.355 03.01.14-01.01.15

*/ Filme in Auswertung
Stand: April 2016
Quelle: Rentrak

Die Systematik von Rentrak hat sich bei der Nutzung fiir den Filmwirtschaftsbericht

bisher als sinnvoll erwiesen. Neben der Analyse der Einspielergebnisse werden auch
Metadaten und Filminformationen zu den einzelnen Titeln als zusétzliche Quelle fiir den
Filmwirtschaftsbericht genutzt. Allerdings kann es inshesondere bei einer ldngeren
Auswertungsdauer zwischen den von Rentrak erfassten Daten und dem tatsédchlichen
Gesamtergebnis des lokalen Verleihs zu Differenzen kommen. Befindet sich ein Film nach
seiner Erstauswertung in einer wirtschaftlich nicht mehr relevanten Auswertungsphase,
erfasst der Verleih selbst die detaillierten wdochentlichen Umsatz- und Besuchsmeldungen
nicht mehr systematisch und iibermittelt diese in Folge auch nicht weiter an Rentrak.
Dennoch werden in regelméBigen Abstédnden die Gesamtergebnisse zwischen Verleih und

Rentrak abgeglichen, um einen hohen Grad an Aktualitdt und Datenqualitét zu garantieren.

Filme und Besuche 2004-2015

Jahr | Anzahl | Besuche
2004 280 | 18.295.760
2005 334 | 15.070.036
2006 334 | 16.714.762
2007 352 | 14.882.383
2008 324 | 14.826.679
2009 339 | 18.072.905
2010* 425 | 16.450.648
2011 364 | 15.752.844
2012 413 | 16.400.802
2013 400 | 15.176.581
2014 413 | 14.292.735
2015 431 | 15.922.451

*Umstellung der Datenerfassung
Quelle: Rentrak



Insgesamt bringen 34 Verleihfirmen 431 Filme ins Kino. Es sind fiinf Verleihfirmen (bis auf
Constantin alle 6sterreichische Unternehmen mit US-amerikanischen Eigentiimer*innen),
die zweistellige Marktanteile erreichen. 70,7% der Besuche realisierten diese Marktfiihrer
mit einem Drittel des Filmanteils (128 von 431). 23 Verleihfirmen kommen mit 160 Filmen auf
37,1% des Filmangebots und auf 5,4% des Besuchsmarktes.

FILMVERLEIH

UPI 32 4.311.312 27,1% Minions 794.357
DISNEY 10 1.836.739 11,5% Star Wars: The Force Awakens 540.557
Constantin 32 1.816.672 11,4% Fack Ju Gohte 2 630.955
Warner Bros. 36 1.703.038 10,7% Honig im Kopf 348.066
Sony Pictures 18 1.601.215 10,1% Spectre 745.595
FOXI 20 1.352.880 85% Martian, The 177.549
Const/STCanal 20 1.074.755 6,7% Hunger Games: Mockingjay Part 2, The 440.588
Thim Film 44 428.232 2,7% Streif - One Hell of a Ride! 116.179
Luna 9 373.939 2,3% Ewige Leben, Das 270.066
Filmladen 42 369.916 2,3% Still Alice 45.353
Const/Concorde 8 195.822 1,2% Divergent Series: Insurgent, The 77.153
23 weitere Verleihfirmen 160 857.931 <1%

431 15.922.451

*/02.01.2015-31.12.2015
Quelle: Rentrak
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TOP 50

Siehe auch: http://www.filmwirtschaftsbericht.at/15/kino/kinobesuche-und-filmverleih/
Von den 50 beim Publikum erfolgreichsten Filmen des Jahres 2015 sind 34 US-Produktionen.
Der besuchsstérkste Film ist die Animation Minions, gefolgt vom 24. James Bond Abenteuer
Spectre, eine Produktion, die teilweise in Osterreich gedreht und mit dsterreichischen
Fordergeldern produziert wurde.

Zwei deutsche Komaddien sind unter den Top 10: Fack Ju Géhte 2 (dritter Platz), die
Fortsetzung der Geschichte {iber einen unkonventionellen Lehrer und Honig im Kopf,
ein Film, der sich humorvoll mit dem Thema Demenz auseinandersetzt (zehnter Platz).
Anders als in den Jahren zuvor, sind franzdsische Filme nicht in den Top 10 zu finden.
Erst auf Platz 26 rangiert der Actionfilm Taken 3.

Auch zwei osterreichische Filme sind 2015 wieder in den Top 50: Der Krimi Das ewige
Leben, die vierte Verfilmung einer Romanvorlage von Wolf Haas mit Josef Hader in der
Rolle des Privatdetektiv Simon Brenner (Produktion: Dor Film, Regie: Wolfgang Murnberger)
mit iber 270.000 Besuchen und der bereits 2014 gestartete Dokumentarfilm Streif - One
Hell of a Ride! (Produktion: Planet Watch, Regie: Gerald Salmina, Tom Dauer) iiber das
Hahnenkammrennen in Kitzbiihel.

TOP 50

Minions 794.357

2 Spectre Sony Pictures 745.595
3 Fack Ju Gohte 2 Constantin 630.955
4  Fifty Shades Of Grey UPI 600.051
5 Furious7 UPI 548.414
6 Star Wars: The Force Awakens DISNEY 540.557
7 Hunger Games: Mockingjay Part 2, The Const/STCanal 440.588
8 Jurassic World UPI 427.391
9 Inside Out DISNEY 362.378
10 Honig im Kopf Warner Bros. 348.066
11 Avengers: Age Of Ultron DISNEY 312.534

-12 Mission: Impossible Rogue Nation 274.436 usS
_———

14 Pitch Perfect 2 UPI 221.950
15 Eristwieder da Constantin 220.593
16 Ted2 UPI 216.617
17 Hotel Transylvania 2 Sony Pictures 214.916
18 SpongeBob Movie: Sponge Out Of Water,The UPI 186.350
19 Martian, The FOXI 177.549
20 Shaun the Sheep Const/STCanal 162.771
21 American Sniper Warner Bros. 159.930
22 Big Hero 6 DISNEY 155.580
23 Let's Be Cops FOXI 143.757
24 Everest UPI 140.674
25 Pixels Sony Pictures 139.948

Animation
Action
Komaddie
Drama
Action
Abenteuer
Action
Action
Animation
Komaddie
Action

Action

Komaddie
Komaddie
Komaddie
Animation
Animation
Action
Animation
Drama
Animation
Komaddie
Drama

Action

GB, US
DE
usS
us
us
us
us
us
DE
us

us

DE

us

us

us

Us, GB
GB, FR
us

us

us

us, IS, GB
us



Taken 3 Constantin 135.306 Action

27 Krampus UPI 131.952 Horror us

28 Magic Mike XXL WBI 129.434 Drama us

29 Home FOXI 126.963 Animation us

30 Nanny, Der WBI 124.949 Komddie DE

31 Terminator Genisys UPI 119.203 Action us

32 Cinderella DISNEY 118.777 Abenteuer Us, GB
-33 Paul Blart: Mall Cop 2 Sony Pictures 117.987 Komdodie us

1 N A

35 Astérix - Le Domaine des Dieux Constantin 106.210 Animation FR

36 Mad Max: Fury Road Warner Bros. 105.368 Action AU, US

37 Hobbit: The Battle Of The Five Armies, The Warner Bros. 102.340 Abenteuer US, NZ

38 Spy FOXI 93.048 Komddie us

39 Good Dinosaur, The DISNEY 92,513 Animation us

40 Legend of the Neverbeast DISNEY 91.622 Animation us

41 Paranormal Activity: The Ghost Dimension UPI 90.359 Horror us

42 LongestRide, The FOXI 87.709 Drama us

43 Heidi Const/STCanal 83.439 Family DE, CH

44 Ostwind 2 Constantin 82.714 Abenteuer DE

45 Kingsman: The Secret Service FOXI 81.531 Action GB

46 Ant-Man DISNEY 81.450 Action us

47 Fiinf Freunde 4 Constantin 81.091 Abenteuer DE

48 Intern, The WBI 80.614 Komddie us

49 Traumfrauen WBI 79.801 Komddie DE

50 DiverientSeries:InsurientIThe ConsiiConcorde 77.153 Action US

Quelle: Rentrak
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BESUCHSSCHWELLEN

Das hohe Angebot an Filmen macht den Wettbewerb am Kinomarkt zunehmend
schwieriger. Waren es 2010 noch 50 Filme, die mehr als 100.000 Besuche erzielen konnten,
2014 45 Produktionen, so sind es im Berichtsjahr 37 Produktionen. Nach 38 US-Filmen

mit mehr als 100.000 verkauften Kinokarten in Osterreich im Jahr 2014, sind es aktuell

26 US-Filme.

Wie in den letzten Jahren sind US-amerikanische Filme unter den erfolgreichsten
Produktionen des Jahres dominierend und dieser Erfolg an der Kinokasse ist und bleibt
sehr beeindruckend, was aber keineswegs hei3t, dass die ohnehin schon sehr gezielte
Auswahl der US-Filme automatisch auch in Osterreich erfolgreich ist. 41 US-Produktionen
konnten keine 10.000 Besuche realisieren und in Summe sind es 78 der angebotenen

152 Filme aus den USA, die weniger als 30.000 Besuche erreichen. Diesen 78 US-Filmen
stehen 241 Filme anderer Herkunftslander gegeniiber, die die Schwelle von

30.000 Besuchen nicht {iberschreiten.

Das wachsende Angebot im Kino und die Entwicklungen der Besuchsverteilungen aller
Filme fiihrt dazu, dass die Anzahl der an den Kassen kaum {iberzeugenden Produktionen
weiter steigt. 2015 sind es ebenso wie im Jahr zuvor 75% aller angebotenen Filme, die
weniger als 30.000 Besuche verzeichnen. Die Anzahl der Filme, die unter 5.000 Besuchen
liegt, betrdgt bereits 46%.

BESUCHSSCHWELLEN

unter 1.000 89 20,6% 12 19%
1.000 - 4.999 110 25,5% 18 11,8%
5.000 - 9.999 43 10,0% " 1,2%
10.000 - 14.999 28 6,5% 10 6,6%
15.000 - 29.999 49 11,4% 21 17,8%
30.000 - 59.999 51 11,8% 32 21,1%
60.000 - 99.999 24 5,6% 16 10,5%
100.000 - 119.999 1 5,6% 4 2,6%
120.000 - 199.999 13 3,0% 10 6,6%
iiber 200.000 17 39% 12 7,9%

I ) I I I

*/2015 im Kino
Quelle: Rentrak



ERSTAUFGEFUHRTE FILME

14,9 Millionen Besuche wurden im Jahr 2015 mit dem Kinokartenverkauf fiir
Erstauffiihrungen erreicht, das sind um rund 1,5 Millionen Besuche mehr als im Jahr
zuvor. Diese 14,9 Millionen Besuche entsprechen 93,3% der Gesamtbesuche. Neuerlich
kann eine Steigerung bei der Anzahl der Filme beobachtet werden (ein Plus von 13 Filmen
gegeniiber 2014).

135 Filme bzw. 36% aller Filme kommen aus den USA. Nach wie vor gelingt es diesen
Filmen, die héchsten Besuchsanteile zu erzielen, auch wenn trotz eines héheren
Filmangebots (plus zehn) und eines Marktanteils von 68,2% die Werte der letzten sechs
Jahre (mit Ausnahme von 2012) nicht erreicht werden. Im Vergleichszeitraum erzielen die
européischen Filme im Jahr 2015 einen Marktanteil von 30,5% bei den Besuchen und
damit den zweithéchsten Wert. Insgesamt sahen 4,5 Millionen Kinobesucher*innen

218 européische Filme.

Non Europ./Non US-Filme
5,9%

1,3%

1% | [ -

30,5%

36,0%

| MARKTANTEILE NACH HERKUNFT  auele: Rentrak

Erstaufgefiihrte Filme

Jahr | Anzahl | Besuche
2012 360 | 15.341.633
2013 344 | 14.417.727
2014 362 | 13.371.771
2015 375 | 14.860.084

Quelle: Rentrak

B inenzan

- Besuche
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Die im Jahr 2015 erstaufgefiihrten 375 Filme stammen aus 29 Landern.
Erneut kann ein Anstieg der Filme aus der Tiirkei beobachtet werden.
Der tiirkische Film erreicht mit 31 Filmen neuerlich beachtliche

8,3% des Gesamtangebotes, 2014 waren es noch 7%. Die Tiirkei

als Herkunftsland von erstaufgefiihrten Filmen liegt damit auf dem
vierten Rang hinter den USA, Deutschland, Frankreich und noch vor
Osterreich und dem Vereinigten Konigreich. 2014 war die Anzahl der
Erstauffiihrungen sterreichischer und britischer Filme noch hdher als
die der Tiirkei.

Insgesamt sind es einzig diese sechs genannten Lénder, die eine
zweistellige Anzahl an Filmen erreichen.

FILME NACH GENRE
N s B
*/ besuche pro Genre
Abenteuer 14 952.695 68.050
Action 34 4.375.323 128.686
Animation 19 2.560.269 134.751
Dokumentarfilm 48 209.015 4.354
Drama 122 2.200.949 18.041
Family 3 89.626 29.875
Horror 15 648.914 43.261
Komddie 99 3.593.083 36.294
Musical 1 1.523 1.523
Science Fiction 1 715 715
Thriller 19 227.972 11.999

375 14.860.084

*/ erstaufgefiihrte Filme und Besuche
Quelle: Rentrak

Dramen und Komddien dominieren mit 60% der Filme das Gesamt-
angebot der Genres. Die hochsten durchschnittlichen Besuchszahlen
erzielen aber die Animationsfilme (iiber 134.000 Besuche pro Film),
gefolgt von den Actionfilmen (128.600 Besuche pro Film). Diese beiden
Genres kénnen durchschnittliche Besuchszahlen im sechsstelligen
Bereich erreichen. Der Dokumentarfilm ist mit 48 Filmen wieder etwas
stérker besetzt, die Besuchszahlen sind aber riicklaufig.

HERKUNFTSLANDER UND BESUCHE

Argentinien 2
Australien 4
Brasilien 1
Danemark 4
Deutschland 59
Finnland 2
Frankreich 35
Indien 6
Iran 2
Irland 1
Island 2
Israel 2
Italien 7
Japan 2
Kanada 2
Niederlande 1

Norweien 4

Polen 1
Portugal B
Russland 2
Schweden 2
Schweiz 8
Spanien B
Tiirkei 81l
Ungarn 1
Uruguay 1
USA 135
Vereinigtes Konig-

reich 23

*/ erstaufgefiihrte Filme und Besuche

18.724
135.853
4.093
6.371
1.824.209
1.932
590.085
2.962
16.719
2113
4.588
9.440
43.302
1211
685

708
8.949

84
1.321
3.034

18.328
12.110
23.099
126.194
493

2546
10.131.232

1.288.239
14.860.084

Bei Koproduktionen wird das majoritdre Koproduktions-

land angefiihrt
Quelle: Rentrak



STRUKTUR DER KINOBESUCHE

Siehe auch: http://www.filmwirtschaftsbericht.at/15/kino/struktur-der-kinobesuche/

Im Auftrag des Kinowerbevermarkters cinecom fiihrt das
Marktforschungsinstitut GfK seit 2011 eine reprasentative
Mediengattungsstudie (cine.ma) zur Messung der Struktur und
des Besuchsverhaltens der Kinogeher*innen durch, welche unter
anderem auch die wichtigen soziodemografischen Informationen
liefert. Durch laufende methodische Innovationen und Ausweitung
der Stichprobe wird das Ergebnis stetig weiterentwickelt und den
aktuellen Entwicklungen angepasst.

Eine Kooperation des Osterreichischen Filminstituts mit cinecom
ermdglicht es, diese Daten fiir den Filmwirtschaftsbericht zu nutzen
und die wichtigsten Angaben zur Struktur der Kinobesuche und der
Kinobesucher*innen zu Verfiigung stellen zu kénnen.

Die cine.ma weist fiir 2015 wieder leicht steigende Zahlen

der Menschen im Kino aus: Im Jahr 2012 waren es in Summe

4,3 Millionen (iiber 14 Jahren), 2013 dann 3,7 Millionen und

2014 nur mehr 3,4 Millionen. Fiir das Jahr 2015 konnte die
Negativentwicklung gestoppt werden. Mit 3,5 Millionen Menschen
im Kino wurde zwar der Wert des Jahres 2013 nicht erreicht, der
des Jahres 2014 aber iibertroffen.

Wie auch schon im Jahr 2014 stellt sich die Frage, ob sich

ein langerfristiger Trend des Verlustes von Personen, die ins

Kino gehen zeigt, oder ob 2015 eine Trendwende bedeutet. Im
Beobachtungszeitraum von vier Jahren hat die Bevolkerung im
relevanten Alterssegment ab 14 Jahren von 7,18 Millionen (2012) auf
7,29 Millionen Personen (2015) rund 100.000 Personen zugenommen.
Trotz der nun wieder gestiegenen Zahl der Besucher*innen von
Kinos im letzten Jahr ist die Gesamtzahl der Menschen im Kino

von 4,34 Millionen im Jahr 2012 auf 3,5 Millionen im Jahr 2015
zuriickgegangen. In Anteilen ausgedriickt bedeutet das, dass vor
vier Jahren noch 60% aller Osterreicher*innen iiber 40 Jahren
einmal im Kino waren und im Vorjahr nur mehr knapp 48%.

Fiir die Kinos bedeutet das, dass die Gesamtbesuchszahlen von
einer mittelfristig schrumpfenden Gruppe an Besucher*innen
abhangen. Ungeachtet der kurzfristigen Einfliisse des aktuellen
Filmangebots in dem einen oder anderen Jahr muss nun

die langerfristige Analyse der Besucher*innen zusétzliche
Aufmerksamkeit erfahren. Es gilt zu kldren, ob das Kino eine
fundamentale Verdnderung der Zielgruppen erféhrt.

KINOBESUCHE NACH GESCHLECHT
51 % ménnlich

49 % weiblich

Dabei muss aber immer wieder in Erinnerung gerufen werden,
dass die Besuchszahlen in den letzten zehn Jahren rund um

17 Millionen sinusartig geschwankt haben. MaRgeblich verursacht
wird dies durch das Filmangebot und die Ausrichtung der Filme
auf die unterschiedlichen Zielgruppen. Es gibt Jahre, in denen
das Filmangebot lediglich enge Zielgruppen anspricht und es gibt
Jahre mit mehreren Blockbustern, die jeweils mehr als 800.000
oder 900.000 Besuche erzielen. In den kommenden Jahren wird
sich zeigen, inwieweit dieses Filmangehot die Besuchsfrequenz
beeinflusst, oder ob sich die Kinokernzielgruppe tatséchlich
substanziell verdndert.

2015 diirfte den Geschmack der Kinobesucher*innen eher
getroffen haben als in den Jahren davor. Die Frequenz der Besuche
im Kino nimmt in allen Altersgruppen von 14 bis 59 Jahren zu und
nur in den &ltesten beiden Segmenten bleibt die Frequenz konstant
oder schrumpft sogar.

Von besonderer Bedeutung ist in diesem Zusammenhang die seit
langerem zu beobachtende Verdnderung der Altersstruktur der
Kinobesucher*innen. Traditionelle Vorstellungen, wonach die
Besuchsfrequenz mit dem Alter sinkt, haben immer weniger ihre
Berechtigung, die Unterschiede zwischen den jiingsten und den
altesten Gruppen von Besucher*innen waren allerdings aktuell wieder
etwas groRer als zuletzt. Waren die 14 bis 30 Jahrigen im letzten Jahr
nur mehr fiir 40% aller Kinobesuche verantwortlich, sind es 2015
immerhin wieder 41%. Umgekehrt sind es die iiber 50 Jahrigen 2014
bereits fiir 24% verantwortlich, 2015 sind es schon 25.

Die insgesamt steigenden Frequenzen des Besuchs im Kino fast
aller Altersgruppen in Verbindung mit einer auch wieder absolut
wachsenden Zahl der Kinobesucher*innen fiihrt dazu, dass die
Zahlen der verkauften Kinokarten iiberproportional wachsen und
2015 sowohl die Zahlen von 2014 als auch die von 2013 iibertroffen
werden.

Traditionell gehen anteilig etwas mehr Ménner - und das haufiger -
ins Kino als Frauen: 51% aller Kinobesuche entfallen 2015 auf Manner.

Das Durchschnittsalter der Kinobesucher*innen in Osterreich ist
damit erneut gestiegen und betrédgt aktuell bereits 40,2 Jahre.

KINOBESUCHE NACH ALTER

17?0-39 Jahre 1771/[6-49 Jahre
- 13 l!,'{‘E]-Bgdahre

6 %

60 - 69 Jahre
%
70+ Jahre

1 6 ;/?3 - 19 Jahre

Quelle: cine.ma

25 nZ/E(IJ - 29 Jahre
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MENSCHEN IM KINO 2012-2015

e T —

14 -19 Jahre 619.231 494.000 436.000 446.000
20 - 29 Jahre 1.002.564 869.000 741.000 788.000
30 - 39 Jahre 794.872 654.000 621.000 637.000
40 - 49 Jahre 856.410 697.000 670.000 639.000
50 - 59 Jahre 507.692 428.000 441.000 483.000
60 - 69 Jahre 325.641 250.000 238.000 269.000
70+ Jahre 233.333 260.000 206.000 233.000
FEeStnGera IR Y [ —

Ménnlich 2.250.000 1.825.000 1.667.000 1.751.000
Weiblich 2.087.179 1.827.000 1.685.000 1.744.000
Durch-

schnittsalter 39,7 Jahre 39,8 Jahre 40,0 Jahre 40,2 Jahre

Quelle: cine.ma

BESUCHE IM KINO 2012-2015

- EHEaE = =
Kinobesuche gesamt 16.400.802 15.176.581 14.292.735 15.922.451
Kinobesuche
ab 14 Jahre 15.580.762 14.417.752 13.578.098 15.126.328
Durchschnitt/Woche ---- 299.630 271.264 261.117 290.891
]
14 bis 19 Jahre 16% 16%  15%  16% 2.566.773 2.275.765 2.078.807 2.420.213
20 - 29 Jahre 2% 21% < 25%  25% 4.060.746 3.964.710 3.382.304 3.781.582
30 - 39 Jahre 18% 17% 18%  17% 2.731.626 2.520.682 2.414.186 2.571.476
40 - 49 Jahre 19% 17% 17%  17% 2.944.240 2.388.427 2.340.864 2.571.476
50 - 59 Jahre 1% 1% 12%  13% 1.717.804 1.515.544 1.655.170 1.966.423
60 - 69 Jahre 6% 6% % 6% 919.164 825.859 992.559 907.580
70+ Jahre -4% -6% -5% -6% 634.409 925.785 710.135 907.580
T
Ménnlich 56%  52%  49%  51% 8.758.550 7.431.750 6.653.268 7.714.428
Weiblich 4%  48%  51%  49% 6.822.212 6.985.022 6.924.830 7.411.901

addiert man die Alters-Teilzielgruppen so kommt es zu Rundungsdifferenzen zur Ermittlung der Kinobesuche 14+
Quelle: cine.ma



FOKUS O FILME

Siehe auch: http://www.filmwirtschaftshericht.at/15/kino/fokus-oe-kinofilm/

48 osterreichische Filme (nationale Filme und Koproduktionen) waren 2015 in den
heimischen Kinos zu sehen. Damit waren insgesamt weniger Filme (minus fiinf) in

den Kinos als in den drei Jahren zuvor. Dennoch erreichten diese Filme mit tiber
840.000 Besuchen einen Publikumszuwachs von knapp 25% gegeniiber 2014 und

einen Marktanteil von 5,3%. Dies ist der dritthdchste Marktanteil fiir sterreichische
Filme seit 2004.

Basierend auf den Daten von Rentrak wurden 37 Filme erstaufgefiihrt, {iber zwei Drittel
davon sind nationale Produktionen.

Unter den koproduzierten Erstauffiihrungen ist der erfolgreichste Film des Jahres:
Wolfgang Murnbergers vierte Verfilmung eines Brenner-Krimis von Wolf Haas,

Das ewige Leben erreicht iber 270.000 Besuche. An zweiter Stelle liegt der
Dokumentarfilm iiber das Abfahrtsskirennen auf dem Hahnenkamm in Kitzbiihel Streif -
One Hell of a Ride!, der bereits 2014 auf Top 3 lag und 2014 und 2015 insgesamt 190.000
Kinokarten verkaufte. Nur der Brenner-Krimi Das ewige Leben und der Dokumentarfilm
Streif - One Hell of a Ride! konnten sechsstellige Besuchszahlen erreichen.

O FILME TOP 10

0 Filme 2015
Anzahl | Besuche
Filme im Kino 48 | 840.167
Erstauffiihrungen 37 | M4.244
Nationale Filme 26 | 288.415
Majoritdre 3| 293.045
Koproduktionen
Minoritére 8 | 132.784
Koproduktionen

Quelle: Rentrak

Marktanteil O Filme 2012-2015

Jahr | Marktanteil

2012 | 3,6%

2013 | 4,0%

2014 | 4,7%

2015 | 5,3%

Quelle: Rentrak

Ewige Leben, Das Dor Film Wolfgang Murnberger
Streif - One Hell of a Ride! Planet Watch Gerald Salmina, Tom Dauer
Hilfe, ich hab meine Lehrerin

geschrumpft Mini Film Sven Unterwaldt
(Osterreich: Oben & Unten Lisa Film Joseph Vilsmaier
Blunzenkonig, Der Bonus Film Leopold Bauer
Gruber geht Allegro Film Marie Kreutzer
Gespensterjager - Auf

eisiger Spur Lotus Film Tobi Baumann

Ritter Trenk Dor Film Anthony Power

Jack Epo Film Elisabeth Scharang
Hubert von Goisern - Brenna  Langbein &

Marcus H. Rosenmiiller

tuat's schon Iani Partner Media

*/02.01.2015 - 31.12.2015
Quelle: Rentrak

0 FILME IN AUSWERTUNG 2012-2015

o | s

2012 61 590.550
2013 53 612.447
2014 53 674.652

840.167

Quelle: Rentrak

Luna Film
Thim Film

Sony Pictures
Luna Film

Einhorn

Thim Film

Warner Brothers
Constantin Film
Thim Film

Constantin Film

270.066
116.179

70.050
57.350
36.811

32.100

23.460
23.356
22.243

19.878

Komddie

Dokumentarfilm

Komddie
Dokumentarfilm

Komddie

Drama

Komddie
Animation
Thriller

Dokumentarfilm

Erstaufgefiihrte O Filme
Jahr | Anzahl | Besuche
2012 53 | 577.890
2013 42 | 522.622
2014 44 | 598.091
2015 37 | M4.244
Quelle: Rentrak
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Die dsterreichischen Filme lassen sich 2015 fiinf Genres zuordnen,
erstmals gibt es auch einen Animationsfilm darunter.

Spitzenreiter 2015 ist die Komddie mit durchschnittlich iiber
60.000 Besuchen und sieben Filmen.

Die Dominanz der Dokumentarfilme ist nicht mehr so
augenscheinlich wie im Jahr 2014 (24 Filme), aber mit

14 Erstauffiihrungen im Jahr 2015 ist der Dokumentarfilm das
Genre mit der hdchsten Filmanzahl. Und auch was die Beliebtheit
der Dokumentarfilme betrifft, sind die Durchschnittshesuche
gegeniiber dem Vorjahr gesunken, von 14.905 auf 9.599.

Das Genre Drama mit dem zweithéchsten Angebot an Filmen belegt
bei den Durchschnittsbesuchen den letzten Platz (7.800 Besuche).

0 FILME NACH GENRE UND AKZEPTANZ

Durchschnitts-

Filmanzahl */ Besuche besuche pro

Genre

Animation 1 23.356 23.356
Dokumentarfilm 14 134.386 9.599
Drama 12 93.077 1.756
Komadie 7 421.945 60.278
Thriller 3 41.480 13.827

*/ erstaufgefiihrte Filme und Besuche
Quelle: Rentrak



0 PRODUKTIONEN

Das Osterreichische Filminstitut erfasst in seinen Aufstellungen
auch jene dsterreichischen Filme, fiir die Produzent*innen oder
Verleihfirmen Angaben vorlegen. Dementsprechend erhdht sich die
Anzahl der Erstauffiihrungen gegeniiber den Angaben von Rentrak
auf 40 Filme fiir das Jahr 2015. Uber drei Viertel (31 Filme) dieser
40 Filme erhielten eine Herstellungs- bzw. Kinostartforderung

vom Osterreichischen Filminstitut. Das Angebot an Spielfilmen
war 2015 dominiert von Gsterreichischen Produktionen (plus

fiinf Filme gegeniiber 2014). Erstmals seit 2009 kam nur ein
majoritar hergestellter dsterreichischer Spielfilm in die Kinos. Die
Dokumentarfilmanzahl entspricht exakt der von 2009, ist aber im
Vergleich zu den letzten Jahren erheblich gesunken.

0 SPIELFILME

. o osterr/auslandische
osterreichisch :
Koproduktionen

2012 9 6 8 23
2013 16 5 2 23
2014 10 6 4
2015 15 1 7

Quelle: Filminstitut

Die drei mit dsterreichischem Fordergeld von Seiten des
Filmstandort Austrias produzierten Filme, Mission Impossible:
Rogue Nation, The Trapp Family - A Life of Music und der James
Bond Film Spectre nicht enthalten. Diese drei Filme wurden 2015
mit 1,5 Mio. Euro unterstiitzt.

KOPRODUKTIONEN

Von den insgesamt 40 dsterreichischen Filmen, die 2015 im Kino
anliefen, waren elf Koproduktionen, an denen acht Lander beteiligt
waren. Sieben Filme wurden auf bilateraler Basis mit Deutschland
durchgefiihrt. Vier Filme wurden als mehrseitige Koproduktion
verwirklicht mit bis zu vier Koproduktionsldndern. Partnerlander
waren dabei Ddnemark, Finnland, Frankreich, Irland, Italien,
Norwegen und die Schweiz.

0 FILMHERSTELLER*INNEN

Betrachtet man den Jahresiiberblick 2012-2015 kann man
erkennen, dass die Dominanz der Hersteller*innen, die einen Film
ins Kino bringen, riickldufig ist. Im Jahr 2015 machen diese nur
mehr zwei Drittel aus. Die Produzent*innen mit zwei Filmen sind
mit 22,2% im Vormarsch. Nach 2013 ist auch im Jahr 2015 wieder
eine Produktionsfirma dabei, die vier Filme ins Kino gebracht hat.
Mit 27 Filmhersteller*innen sinkt die Zahl der Produktionsfirmen,
die Filme ins Kino bringen, stetig. Waren es 2012 noch 40
Filmhersteller*innen, und 2014 immerhin noch 34, so sind es im
Berichtsjahr nur mehr 27.

Da es in Osterreich keine Meldeverpflichtung
gibt, ist das Osterreichische Filminstitut bei
der Erfassung der Besuchszahlen und Daten
wie Kinostart, Verleih oder Herkunftslander
neben den Angaben von Rentrak auf das

Dadurch kann es bei unterschiedlichen
Fragestellungen zu unterschiedlichen Antworten
kommen.

0 DOKUMENTARFILME

. o osterr/auslandische
osterreichisch 8
Koproduktionen

2012 21 7 3 31
2013 15 4 4 23
2014 17 4 4 25
2015 14 1 17

Quelle: Filminstitut

0 FILMHERSTELLER*INNEN

Filmher-
steller*innen

Filmher-
steller*innen

Anzahl Filmher-
der Filme | steller*innen
1

30 29 26
8 2
1 3 3

Quelle: Filminstitut

Entgegenkommen von Verleihfirmen angewiesen.

Filmher-
steller*innen
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0 PRODUKTIONEN UND GENDER

Siehe auch: http://www.filmwirtschaftsbericht.at/15/kino/oe-produktionen/
Frauen fiihrten 2015 bei drei von 21 erstaufgefiihrten Spielfilmen Regie, bei
den insgesamt 17 Dokumentarfilmen fiihrten fiinf Frauen die Regie.

REGIE SPIELFILME REGIE DOKUMENTARFILME

1 4 % weibliche Regie 29 % weibliche Regie

86 % mannliche Regie 7 1 % mannliche Regie

Basis: erstaufgefiihrte Filme
Berechnung auf Anzahl der Filme mit einer Regisseurin bzw. einem Regisseur Quelle: Filminstitut

Umfangreiche Info zu Gender und Diversity:
http://equality.filminstitut.at/



0 FILME IM AUSLAND

Siehe auch: http://www.filmwirtschaftshericht.at/15/kino/ 0 Filme im Ausland
oe-filme-im-ausland/

Waren es 2012 knapp vier Millionen Besuche, so erreichen
heimische Filme und Koproduktionen 2015 {iber 1,8 Millionen 2012 | 3,8 Millionen
Besuche im Ausland, ein Ergebnis, das mit einem Plus von 2013 | 1,6 Millionen
einer Million Besuchen {iberaus erfreulich ist. Insgesamt sind es

32 Filme, die nach Angaben von Rentrak in 25 Landern gestartet sind.

Jahr | Besuche

2014 | 0,8 Millionen
2015 | 1,8 Millionen

In Europa ist Deutschland der wichtigste Kinomarkt fiir Kinostarts des jeweiligen Jahres
osterreichische Filme, 2015 starteten im deutschsprachigen Quelle: Rentrak

Nachbarland 15 dsterreichische Filme, um sechs weniger als im Jahr
zuvor. Das zweitwichtigste Land ist Frankreich mit neun Kinostarts.

Jessica Hausners Amour Fou verzeichnet neun Kinostarts und
Ulrich Seidls Dokumentarfilm /m Keller sieben Kinostarts. Die
beiden mit Deutschland koproduzierten Kinderfilme Hilfe, ich hab
meine Lehrerin geschrumpft (iiber 675.000 Besuche in Deutschland)
und Gespensterjéager - Auf eisiger Spur (mit insgesamt iiber

398.000 Besuchen in Deutschland, Italien, Polen und UK) sind die
besuchsstérksten Filme im Ausland.

2012

2013

2014

2015

- Kinostarts in Europa
Kinostarts auBerhalb Europas
KlNOSTARTS IM AUSLAND Quelle: Rentrak - .

4
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KINOSTARTS O FILME IM AUSLAND

Alphabet (Dok)

Amour Fou

Anstandige, Der (Dok)

Bad Luck

Blutgletscher

Ewige Leben, Das

Geliebten Schwestern, Die
Gespensterjadger - Auf eisiger Spur
GroRe Museum, Das (Dok)

High Performance - Mandarinen liigen
nicht

Hilfe, ich hab meine Lehrerin geschrumpft
HomeSick

Hotel

Ich seh Ich seh

Im Keller (Dok)

Kathedralen der Kultur (Dok)

Landraub - Die globale Jagd auf
Ackerland (Dok)

Letzte der Ungerechten, Der (Dok)

Macondo

Mobilisierung der Trdume (Dok)

Oktober November

Papst st kein Jeansboy, Der (Dok)
Risse im Beton

Ritter Trenk

Road to Heaven (Dok)

Roque Dalton, erschieBen wir die Nacht!
(Dok)

Streif - One Hell of a Ride! (Dok)
Vampir auf der Couch, Der

Von jetzt an kein Zuriick

We Come as Friends (Dok)
Where | Belong

Wie Briider im Wind

*/ Kinostarts 2015
Dok: Dokumentarfilm

Prisma Film

Coop 99 Film

Felix Breisach
Medienwerkstatt

KGP - Kranzelbinder
Gabriele Production

Allegro Film
Dor Film
Wega Film
Lotus Film

Navigator Film

Freibeuter Film
MINI Film
Jakob M. Erwa
Coop 99 Film

Ulrich Seidl Film

Ulrich Seidl Film/Coop
99 Film

Lotus Film

Langbein & Partner
Media

Dor Film

Freibeuter Film

Amour Fou Film

Coop 99 Film/Spielmann
Film

Athlon Produktion/
Guerilla Film

Wega Film
Dor Film
Fortuna Media

Kinoki - Verein
fiir audiovisuelle
Selbsthestimmung

Planet Watch
Novotny & Novotny Film
Prisma Film

KGP - Kranzelbinder
Gabriele Production

Satel Film/Cine Parallel

Terra Mater

Erwin Wagenhofer

Jessica Hausner

Vanessa Lapa

Thomas Woschitz
Marvin Kren
Wolfgang Murnberger
Dominik Graf

Tobi Baumann

Johannes Holzhausen

Johanna Moder
Sven Unterwaldt
Jakob M. Erwa

Jessica Hausner

Veronika Franz,
Severin Fiala

Ulrich Seidl
Wim Wenders,

Michael Glawogger, u.a.

Kurt Langbein
Claude Lanzmann
Sudabeh Mortezai

Manu Luksch,
Martin Reinhart,
Thomas Tode

G6tz Spielmann

Sobo Swobodnik
Umut Dag
Anthony Power
Walter GréBbauer

Tina Leisch
Gerald Salmina
David Riihm

Christian Frosch

Hubert Sauper
Fritz Urschitz

Gerardo Olivares,
Otmar Penker

Quelle: Rentrak, Eigenberechnung der Besuche fiir Lénder, die Umsétze bekannt geben

3.936
BE, DK, DE, FR, IS,
9 PT, SE, UK, US 26.972
4 FR,IT, PT, UK 21.218
1 DE 27
2 CLEC 1.612
2 CH,DE 165.074
4 AR, BR, TW, US 16.974
4 DE, IT, PL, UK 398.906
4 FR,IT, PT,US 9.628
1 DE 2.383
1 DE 675.161
1 DE 294
1 SE 245
4 DE, FR, MX, US 260.042
DK, EE, FR, IS, HR,

7 SE,US 11.183
11T 7.495
1 DE 8.189
2 PT,UK 868
5 BE,FR, HR, SI, TW 6.420
1 US 792
1 PT 74
1 DE 19
1 FR 1.152
2 DELT 144.671
1 DE 154
1 MX 2212
1 DE 46.863
1 DE 1.072
1 DE 2122
2 FR,US 18.291
Ml ES 519
2 Cz SK 14.601
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